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«Waze для рыбалки» в Латвии

Полное исследование и концепция продукта
Для: Пётр и Константин Кравченко
Дата: 2 июля 2026
Статус: материалы для старта проекта — свод всех исследований

Документ собран из восьми параллельных исследовательских потоков: механика вирусного сервиса GdeBENZ, русскоязычная экосистема
рыболовных отчётов, мировой рынок рыболовных приложений, латвийский рынок и правила, репутационные механики других сервисов (Waze,
eBird, iNaturalist, Stack Overflow и др.), экономика «секретных мест» в смежных нишах, проверка численности рыбаков в Латвии, а также
анализ интеграций и прогноза клёва. Все факты, цифры и ссылки на источники сохранены. Названия сервисов и научных работ оставлены
латиницей.

Резюме для занятых (одна страница)
Идея. Живая карта клёва для Латвии — как Waze или gdebenz.ru, только про рыбу: кто-то отмечает «клюёт здесь», остальные видят актуальную
картину. Плюс геймификация и репутация отчётов. Целевая аудитория — серьёзный любитель («средний про»), не спортсмены.

Главный вывод, который определяет всё. GdeBENZ (1,8 млн человек за 3 дня) работает потому, что информацией о бензине делиться ничего
не стоит: бензина у тебя от этого меньше не станет. Рыбная точка — конкурентное благо: поделился — потерял. Каждое приложение,
которое пробовало живые отчёты о клёве в стиле Waze, разбивалось об эту стену: Fishbrain прозвали «приложением, которое палит точки»,
FishingScout умер от фальшивых отчётов. Вывод: публичный слой надо строить на данных, которыми делиться не жалко (лёд и безопасность,
условия, правила, обобщённая активность по водоёму), а точные места — держать под замком (грубо по умолчанию, с задержкой, в закрытых
кругах, по принципу «дай — получи»: видишь чужие отчёты, только если делишься сам).

Что мы выяснили о рынке (и одна важная поправка). «100 тысяч рыбаков» — цифра реальная, но означает не то, что кажется: это
проданные карты в год, а не люди. Уникальных покупателей ~75–90 тыс., но всего людей, которые ловят хотя бы раз в год, — 130–150 тыс.
(дети до 16, пенсионеры 65+ и инвалиды ловят без карты). Реалистично достижимая аудитория приложения — 50–70 тыс. установок, из них
20–40 тыс. активны в сезон (пик май–сентябрь). Рынок меньше и концентрированнее, чем казалось, — это усиливает логику «доминировать в
нише или идти на всю Балтию», а не строить рекламный бизнес на объёме.

Может ли приложение быть хабом всего зоопарка сервисов? Да — но как маршрутизатор поверх открытых данных плюс
собственный слой краудсорсинга, а не агрегатор чужих приложений. Открытые данные Латвии (LVĢMC: уровень и температура воды
по станциям, 14-дневные гидропрогнозы; карты рыбных вод) — законны и бесплатны. Facebook-группы (где сидит самое живое сообщество) и
Fishbrain — закрыты наглухо. Форумы можно только цитировать со ссылкой, не копировать (латвийский судебный прецедент CV-Online v Melons
— ровно про это). Два подтверждённых пробела, которые никакая интеграция не закрывает: нет машиночитаемых данных о льде и исчез
открытый реестр лицензионных вод — вот где наш краудсорсинг становится единственным источником.

Про прогноз клёва — честно. Из всей «народной науки» подтверждается в основном температура воды (рыба холоднокровна). Солунарные
(лунные) таблицы — практически фольклор; барометрическое давление — эффект слабый и спутанный. Главная рамка: погода меняет не
количество рыбы, а её ловимость. Поэтому честный продукт — это «оценка условий» с указанием «почему», а не «обещание клёва», на
котором горят конкуренты.

Ключевой принцип по геолокации (решение Петра). Отчёты с подтверждённой GPS-геопозицией ценить выше — но проверять точно, а
публиковать грубо. Приложение фиксирует точную точку на устройстве, чтобы убедиться, что человек реально там был (EXIF, проверка
подмены GPS, «телепорт»-детект), и за это повышает вес отчёта и репутацию автора, — но показывает всем только уровень водоёма/сектора.
Точность покупает доверие, а не сжигает точку. Требовать GPS нельзя (публика, которая «не палит точки», откажется или начнёт врать) — это
добровольная опция, которая даёт больше веса и статуса.
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Синтез: как всё складывается в продукт
Восемь потоков исследования сходятся к одной архитектуре. Она держится на пяти опорах.

1. Два слоя данных: «нежалко» — публично, точки — под замком

Центральный конфликт всего проекта — рыбная точка есть конкурентное благо. Значит, данные надо разделить по тому, больно ли автору ими
делиться:

Публичный слой — то, чем делиться не жалко. Лёд и безопасность, состояние и уровень воды, подъезды и спуски к воде, правила и
запреты, обобщённая активность по водоёму (тепловая карта, а не точки), прогноз условий. Здесь работает вирусная механика gdebenz: один
тап, подтверждения других, затухание по свежести. Здесь же — вся сила открытых данных Латвии (LVĢMC, карты рыбных вод).

Закрытый слой — точки. По умолчанию грубо (водоём или сектор), с задержкой публикации, в закрытых кругах для своих, по принципу
«дай — получи» (видишь чужие свежие отчёты, только если делишься сам). Публичных точных пинов нет никогда.

2. Геолокация: проверять точно, публиковать грубо (решение Петра)

Отдельный принцип, который стоит выделить, потому что он изящно решает конфликт: отчёты с подтверждённой геопозицией ценить
выше — но проверять точку, а не показывать её.

Проверка (приватно, на устройстве). Точный GPS, снимок с камеры прямо в приложении (не из галереи), EXIF со временем и
координатами, проверка подмены GPS (mock-location), детект «телепорта» (невозможная скорость перемещения между отчётами). Всё это
убеждает систему, что человек реально был на воде в это время.

Награда — вес и репутация, а не раскрытие. Подтверждённый на месте отчёт получает больший вес на карте и поднимает рейтинг
надёжности автора. Значок «проверено на месте» означает, что доказательство собрало приложение, а не что пользователь ткнул пальцем в
карту.

Публикация — всегда грубо. Проверенная точная точка не показывается никому: карта отдаёт только уровень водоёма или сектора.
Точность покупает доверие, а не сжигает место.

Только по желанию. Требовать GPS нельзя — публика, которая «не палит точки», откажется или начнёт вводить фальшивые координаты.
Точная геопривязка — добровольная опция, которая даёт больше веса и статуса тому, кто готов ею поделиться с системой (не с толпой).

Это прямой перенос лучших практик: трёхуровневая приватность Fishbrain (точно / только водоём / скрыто), обфускация координат iNaturalist
(показывает только ячейку ~0,2°), доверенные круги onX и HuntStand, k-анонимность (защита, при которой запись видна, только если её нельзя
отличить от ещё N похожих) против деанонимизации на малолюдных озёрах (урок Strava).

3. Репутация: подтверждение — на свежесть, репутация — на честность

Для холодного старта хватает анонимных подтверждений (gdebenz собрал 100 тыс. отметок вообще без аккаунтов). Но рыбалка — среда, где
врут стратегически, поэтому нужен слой репутации, который gdebenz мог пропустить.

Развести «весёлую» таблицу лидеров и доверенный слой данных (модель eBird). Значки — за объём, разнообразие, серии выездов.
Отдельный, труднозарабатываемый рейтинг надёжности — за подтверждённость отчётов — определяет вес на карте.

Экономика благодарности (главный мотиватор Waze): «эта наводка сработала» — основной вход в репутацию. Статус за честные и
полезные отчёты подделать труднее, чем накрутить чек-ины.

Личный дневник — базовая награда. Люди ведут журнал для себя, даже когда не готовы делиться; публикация — отдельный
поощряемый шаг.

Защита от накрутки — с первого дня (gdebenz накрутили уже за первые часы): региональные фильтры правдоподобия, обнаружение «колец»
подтверждений, тихое занижение веса вместо публичных банов.

4. Хаб: маршрутизатор поверх открытых данных, а не агрегатор чужих приложений

Подключаем законно и бесплатно: открытые данные LVĢMC (уровень и температура воды, 14-дневные гидропрогнозы, погода,
предупреждения), карты рыбных вод, бесплатные погодные и солунарные API, YouTube API, Atom-фид ribak.lv, новостной RSS copeslietas.lv,
глубокие ссылки на покупку лицензий в Mana Cope, CSV-выгрузки Deeper.

Не трогаем: Facebook-группы (API мёртв, скрейпинг токсичен) — но используем их в обратную сторону, как канал распространения
карточек-отчётов; Fishbrain и FISHSURFING (огорожены); полную выгрузку форумов (латвийский прецедент CV-Online v Melons). Правило:
ссылка и короткая выдержка с атрибуцией — можно; копировать базу — нельзя.

Наш эксклюзив — там, где нет ничьего API: живой краудсорсинг клёва, данные о льде (машиночитаемого источника не существует),
реестр лицензионных вод (открытый реестр исчез), каталог и бронирование платников (записывают по телефону).

Прецеденты подтверждают: чистый агрегатор (FISHSURFING) за 8 лет собрал ~500 тыс. на всю Европу; победители (onX Fish, MyCatch)
выросли на эксклюзивных публичных данных + партнёрствах с государством. Вести с государственных данных и B2G-репутации гражданской
науки, коммерческие интеграции — гарнир.

5. Прогноз: честная «оценка условий», а не «обещание клёва»

Строить вокруг температуры воды по видам (единственный по-настоящему подтверждённый фактор) + уровень воды и суточный ритм.
Латвийские почасовые данные по воде и 14-дневные гидропрогнозы — редкое преимущество, которого нет у конкурентов с «погодой по
воздуху + Луна».
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Солунар — второстепенный, явно помеченный фактор (рецензируемое исследование его развенчало; рыбаки и так называют лунные
календари гороскопами). Давление — только как тренд/смена фронта, с низким весом.

Рамка честная: погода меняет ловимость, а не количество рыбы. Показывать «почему» за каждым баллом. Это ровно то, на чём
конкуренты («AI-точки обычно неверны», «6 приложений — 6 разных ответов») теряют доверие скептичной русско- и латвийскоязычной
аудитории.

Рекомендации по этапам
Фаза 0 — валидация (сейчас). Ответы Константина на 11 вопросов (см. ниже). Решить три главных: модель стимулов, ядро публичного цикла,
первый пользователь. От них зависит всё.

Фаза 1 — MVP с одним крючком (перволёдье, зима 2026/27). Лёд как стартовая привычка: краудсорсинговые отчёты о толщине и
состоянии льда (машиночитаемых данных нет ни у кого — мы сразу единственный источник) + безопасность + базовая карта водоёмов и правил из
открытых данных. Браузер/PWA, чтение без регистрации, отчёт в один тап, два языка (LV+RU). Ноль конкурентного риска: лёд — не точки.

Фаза 2 — клёв вторым слоем (весна–лето 2027). Поверх ледовой привычки — отчёты о клёве (грубая геопривязка по умолчанию), тепловая
карта активности по водоёму, репутация и «дай — получи», геопроверка как добровольная опция за вес и статус. Прогноз условий на латвийских
гидроданных.

Фаза 3 — хаб и партнёрства. Глубокие ссылки на Mana Cope, каталог + бронирование платников, переговоры с LLKC (лицензии), VVD (кнопка
«сообщить о браконьере»), BIOR/LVĢMC (обмен обезличенными данными об уловах и льде как пряник). Балтийское расширение (Эстония,
Литва; Deeper — литовцы) закладывать в архитектуру заранее.

Монетизация: данные сообщества — бесплатны навсегда (ошибка Fishbrain — держать чужие отчёты за платной подпиской — самая
ненавидимая). Платить — за премиум-слои (прогноз, глубины, офлайн-карты), партнёрство по лицензиям, B2G-данные.

GdeBENZ: анатомия вирусного краудсорсинга
GdeBENZ (gdebenz.ru, «ГдеБЕНЗ») — краудсорсинговая карта наличия топлива на российских АЗС в реальном времени. Запущена примерно 29–
30 июня 2026 года, за считанные дни до этого исследования, — в разгар острого топливного кризиса лета 2026-го в России (нормирование,
лимиты по литрам, очереди). Сервис в одиночку собрал «вайб-кодингом» с помощью Claude Евгений Чудов, предприниматель из сферы Telegram-
маркетинга: от идеи в самолёте до работающего продукта — за один вечер. За три дня — около 1,8 млн уникальных посетителей, более 100 тыс.
отметок и 2 тыс. добавленных пользователями заправок, при этом без регистрации и только через браузер. Ядро механики доверия —
взвешивание по свежести, счётчики подтверждений от разных пользователей, значки и защита от накруток; главные претензии — устаревшие или
неверные данные при выборочных проверках, обвинения в манипуляциях и рой сайтов-клонов и мошеннических приложений. Важно: это
кризисный продукт возрастом в несколько дней, а не проверенный долгоживущий сервис — вдохновляться стоит механикой запуска, а не
долговечностью.

Факты

Что содержит отметка и как отправляется

Статус в один тап на пине заправки, четыре состояния: зелёный — топливо есть, оранжевый — очередь, жёлтый — заканчивается («мало»),
красный — пусто. Опциональные детали: марка топлива (АИ-92/95/98/100, дизель), длина очереди, лимиты по литрам, пометка «продают по
талонам». Пользователи также могут добавлять отсутствующие на карте заправки и помечать ошибочные записи. (gdebenz.ru, обзор
securitylab.ru, пост основателя на vc.ru)

Карточка заправки показывает: время последней отметки, число подтверждений, адрес, историю обновлений. (vc.ru/id6021011/2995250)

Отправка — только через веб, в браузере, анонимно, без регистрации, без приложения и без Telegram-бота (каналы в Telegram и MAX
существуют только для анонсов). Осознанный выбор: ссылка, которой легко поделиться, разносится вирусно лучше, чем установка из
магазина приложений. При этом более 80 тыс. пользователей добавили сервис на домашний экран как ярлык в духе PWA (сайт, который
работает как приложение). (habr.com/ru/articles/1053532, gdebenz.ru/about)

Работа со свежестью данных

Явное «затухание»: «свежие отметки получают больший вес, старые постепенно теряют актуальность». Время отметок показано на видном
месте; функция «умного подбора» рекомендует заправки, комбинируя наличие топлива и свежесть отметок. (gdebenz.ru/about, securitylab.ru)

Проверка и репутация

Подтверждение вместо личности: доверие рождается из объёма подтверждений — «когда одно и то же подтверждают десятки и сотни
водителей, картина становится яснее». Отметки наслаиваются: один пишет, что топливо появилось, второй подтверждает, третий добавляет
марку и размер очереди. (lifehacker.ru, vc.ru/services/2999235)

«Защита от накрутки» снижает возможность одного пользователя исказить картину; технические детали не раскрываются. Примечательно:
персонального рейтинга репутации НЕТ — анонимность его исключила. (gdebenz.ru/about, securitylab.ru)

Инцидент с манипуляцией: 3 аккаунта поставили 305 фальшивых отметок «всё есть» на 246 заправках (два аккаунта — в течение одного часа);
защиту усилили так, чтобы один человек не мог массово размечать заправки. Провластный канал «Война с фейками» атаковал сервис за
отсутствие проверки данных. (vc.ru/whereiszhenya/3003248; instant.news/cluster/1302353)

Геймификация: «Бейджи ГдеБЕНЗ — награды за вашу активность» — значки за активность, например за добавление новых заправок. Лёгкий
слой, добавлен уже после запуска. (gdebenz.ru, securitylab.ru)
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Холодный старт и мотивация отмечаться

Основную работу сделала острота кризиса: общенациональный дефицит сделал данные жизненно нужными каждый день. 35 тыс. посетителей
и 2 тыс. отметок за первые 12 часов; 812,5 тыс. посетителей / 1,4 млн визитов / 5,4 млн просмотров страниц за первые 48 часов; 1,8 млн
уникальных посетителей / 3,5 млн визитов / 13,2 млн просмотров и более 100 тыс. отметок за 3 дня; около 1 млн пользователей в день к пятому
дню; более 200 тыс. пользователей добавили сервис на домашний экран телефона; пользователи вручную добавили 2 тыс. заправок, которых
не было на картах. (посты на vc.ru, habr.com)

У создателя была готовая дистрибуция: более 2 млн подписчиков в сети каналов Telegram/MAX; дальше — органическое распространение
через городские чаты, семейные чаты и автомобильные сообщества. Нулевое трение (никакой регистрации) означало, что каждый посетитель
— в одном тапе от того, чтобы стать участником. (habr.com)

Информация о топливе неконкурентна: сообщение «здесь есть бензин» ничего не стоит автору и не уменьшает его собственный запас —
чистый взаимный альтруизм плюс личная заинтересованность в том, чтобы карта жила.

Чудов собрал сервис «вайб-кодингом» за один день с помощью Claude, израсходовав примерно двухнедельный запас токенов Claude Max; он
маркетолог, а не разработчик. (habr.com/ru/articles/1053532)

Масштаб и текущий статус

Жив и растёт по состоянию на 2 июля 2026 года, но сервису всего около 4 дней. Бэкенд в первый день неоднократно падал под нагрузкой, его
масштабировали заново. От монетизации отказ («лучше уйти в минус, чем пихать людям мусор»); только пожертвования. (habr.com)

Шум вокруг: минимум 6 доменов-клонов (gdebenzin.org, gdebenzine.ru, gde-benzin.ru, gdebenzin.com, gdebenzin.app), фальшивый криптотокен
GDEBENZ на TON и мошенническое приложение «Где бензин», ворующее персональные данные (Kommersant). Пост на vc.ru от «Валентина
Корнелина» тоже заявляет об основании сервиса — скорее всего, претензия подражателя или контент-фермы; Habr, Lifehacker и материал
Никиты Лихачёва на vc.ru единодушно называют автором Чудова.

Похвалы и претензии

Хвалят: мгновенную готовность к использованию, отсутствие регистрации, анонимность, покрытие заправок, которых не было даже на картах,
скорость выпуска функций (фильтры, маршруты, «Мои заправки», настольная версия — всё в течение нескольких дней).

Ругают: медленную загрузку в пиковые часы; выборочные проверки (региональный государственный фактчекер kbrria.ru) показали, что
данные во многих случаях «кардинально расходятся с реальностью» — отметки «нет топлива» на заправках, где оно было, в том числе на
ведомственных заправках с ограниченным доступом; отметки меняются с неправдоподобной скоростью, что намекает на манипуляции;
конспирологические обвинения, что карта — это OSINT для наведения ударов (проект их опроверг); разрыв между заявлением «мы не
собираем данные» и фактическим отслеживанием идентификатора устройства, геолокации и «Яндекс.Метрики» (securitylab.ru).

Что это значит для нас

1. Модель стимулов напрямую не переносится. GdeBENZ работает потому, что информация о топливе неконкурентна и автор отметки
выигрывает от выживания карты. Рыболовная точка — конкурентное благо: раструбив о ней, автор сам её портит. Проектировать нужно с
учётом этого: отчёты о клёве по умолчанию с грубой точностью (водоём или сектор озера, а не GPS-точка), автор сам управляет детализацией,
плюс стоит рассмотреть отложенную публикацию.

2. Затухание по свежести — это ядро модели данных, а не фишка. Клёв портится ещё быстрее, чем запасы топлива. Копируем механику:
отметки с временем, визуальное затухание и потеря веса за часы, счётчики подтверждений и «умный подбор» — рейтинг, смешивающий
свежесть и подтверждённость.

3. Для MVP подтверждение бьёт репутацию по личности — GdeBENZ запустился вообще без аккаунтов и собрал 100 тыс. отметок. Но
поскольку отчёты о клёве конкурентны (стимул врать заложен структурно), нашему приложению, скорее всего, НУЖЕН тот слой репутации,
который GdeBENZ пропустил: отслеживать точность отчётов каждого рыбака во времени и взвешивать отчёты по ней.

4. Трение — враг холодного старта. Сначала браузер/PWA, словарь статусов в один тап («клюёт / вяло / глухо / людно» — прямой аналог
четырёхцветной схемы), чтение без регистрации, запись с минимумом шагов. Начинать с магазина приложений — ошибка.

5. Холодному старту нужен либо кризис, либо готовый канал распространения. У GdeBENZ было и то и другое. У рыбалки кризиса
нет, поэтому латвийскому приложению нужна замена дистрибуции: раскачивать сообщество через существующие рыбацкие сообщества и
сезонные всплески ажиотажа (открытие сезона подлёдной ловли, окончание нерестового запрета).

6. При любом успехе жди паразитов. Клоны, фальшивые приложения и мошеннический токен появились за считанные дни. Заранее
застолби домены и названия в магазинах приложений; жди фальшивых отчётов от тех, кто прячет точки для себя.

7. Геймификация сработала как лёгкий слой, а не как основной цикл: значки за добавление новых мест и первые отметки. Дёшево в
разработке, добавлено после того, как продукт нашёл спрос. Делаем так же — но не раньше, чем заработает механика доверия.

Источники: gdebenz.ru, gdebenz.ru/about, lifehacker.ru/v-rossii-poyavilsya-gdebenz/, habr.com/ru/articles/1053532/, vc.ru/id6021011/2995250,
vc.ru/services/2999235, securitylab.ru/blog/personal/Techno_Obzor/361277.php, kbrria.ru/feyk/Benzinkakinformatsionnoeoruzhie11,
kommersant.ru/doc/8778975, geckoterminal.com/ton/pools (фальшивый токен).

Мировой рынок рыболовных приложений: победители, зомби и покойники
На мировом рынке рыболовных приложений есть один гигант — Fishbrain (~15–20 млн пользователей, Стокгольм, привлёк около $65,8 млн и едва
вышел на прибыльность после «разворота» с понижением оценки в 2023 году), несколько зомби и покойников (Fishidy заброшен после покупки
Raymarine/FLIR в 2018-м; FishingScout поглощён после проблем с фальшивыми отчётами; ANGLR хромает после разворота в «железо») и
«утилитарные» игроки, которые процветают на краудсорсинге нечувствительных данных (Navionics SonarChart и литовский Deeper собирают у
сообщества карты глубин, а не точки клёва). Несколько приложений пробовали делать отчёты в стиле Waze «здесь сейчас клюёт» (FishAngler,
оповещения об активности в Fishidy, Catch, FishingScout) — и ни у кого эта механика не стала выигрышной: задокументированный блокирующий
фактор — культура «не палить точки». Рыбаки жадно потребляют краудсорсинговые данные, но отказываются делиться точными местами,
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публикуют фейки или уходят, когда их точки затаптывают. Fishbrain выжил благодаря компромиссу — трёхуровневой приватности
местоположения (точная позиция / только название водоёма / полностью скрыто) — и тому, что продаёт прогнозы (BiteTime), а не зависит от
живых отчётов. В самой Латвии — около 100 тыс. лицензированных рыбаков, официальная цифровая экосистема (Mana Cope, ~89 тыс.
пользователей: электронные лицензии плюс обязательные отчёты об улове, которые массово игнорируют) и живая двуязычная (латышско-
русская) культура отчётов на форумах — но ни одного современного приложения с отчётами о клёве от сообщества.

Факты

Fishbrain (Стокгольм, основан в 2012 году): привлёк около $65,8 млн за 8 раундов; в августе 2023 года — раунд Series D на $6 млн при
«сильно сниженной оценке»; чистая выручка за 2023 год — 162,7 млн шведских крон (+27% год к году), убытки сокращены вдвое, до 55,3 млн
крон (swedishtechnews.com, crunchbase.com, cbinsights.com). Число пользователей: 14 млн в 2021 году (Outdoor Life) и ~20 млн в обзорах 2026
года (gilledit.com).

Приватность места улова в Fishbrain имеет три уровня, выбираемых при записи улова: Public (точная GPS-позиция), Competitive (только
название водоёма, позиция скрыта), Private (все данные о месте скрыты); приложение запоминает последний выбор. Запускался он БЕЗ
настроек приватности и заработал прозвище «приложение, которое палит точки» (fishbrain.com/blog/fishbrain/fishbrain-the-spot-burner-app).

Таблица лидеров Fishbrain ранжирует по КОЛИЧЕСТВУ пойманных рыб каждого вида за календарный месяц, независимо от размера — это
поощряет спам массовыми записями; обозреватели отмечают, что значки и уровни у Fishbrain слабее, чем у более новых конкурентов
(fishbrain.helpshift.com, gilledit.com).

Задокументированный ущерб от «спаленных точек»: Outdoor Life (Джо Черměле, «Are Fishing Apps Doing More Harm Than Good?») проследил
судьбу маленького пруда с бассом в Нью-Джерси от первого отчёта в Fishbrain в июле 2017 года до деградации: вместо стабильного басса на 4
фунта — рыба на 1 фунт. Цитата пользователя Fishbrain: люди публикуют «ради тешения самолюбия», а другие эксплуатируют эти данные;
сам он «предпочёл бы, чтобы никто никогда ничего не постил в приложении» — но при этом платит $7,99 в месяц за краудсорсинговые
данные (outdoorlife.com).

Жалобы «средних» пользователей Fishbrain: при записи улова приходится выбирать из заранее заданного списка водоёмов, часто далёких от
реального места, — это портит данные об уловах и прогнозы; ползучее расширение платной подписки Pro ($9,99–13 в месяц, «бесплатная
версия почти непригодна», даже просмотр недавних уловов на озере — за платным доступом); BiteTime и ИИ-прогнозы мест часто ошибаются;
баги в ленте месяцами не чинятся; маркетплейс запустили и забросили (обзоры Fishbrain на justuseapp.com через поиск, gilledit.com).

Fishidy (Мэдисон, штат Висконсин): краудсорсинговые «горячие точки» плюс лицензированные премиум-карты Fishing Hot Spots; в 2017
году поглотил FishingScout (+90 тыс. участников, +200 тыс. записей об уловах); в апреле 2018 года куплен Raymarine/FLIR при ~750 тыс.
пользователей; сейчас фактически мёртв — на Uptodown помечен как «прекращён, разработчики больше его не поддерживают», контент в
ленте многолетней давности, а в отзывах жалуются на пустое покрытие («на большинстве озёр и в некоторых штатах целиком нет премиум-
данных») (madison.com, americaninno.com, fishidy.en.uptodown.com, justuseapp.com).

FishingScout — чисто краудсорсинговое приложение горячих точек и отчётов — провалился по качеству данных: пользователи публиковали
недостоверные отчёты, где фото улова не совпадало с пейзажем заявленного места; в 2017 году поглощён Fishidy (wired2fish.com через поиск,
madison.com).

ANGLR (Питтсбург): журнал уловов плюс разворот в «железо» — трекер Bullseye; только ежемесячные челленджи, слабая социальная часть,
жалобы на расход батареи; свежие отзывы предупреждают, что приложение, возможно, «отправилось вслед за додо», и советуют делать
резервные копии данных — типичный случай риска «зомби» (отзывы на ANGLR на justuseapp.com, gilledit.com, anglr.com).

FishAngler: бесплатное приложение с «рыболовной активностью в реальном времени» и GPS-координатами недавних подтверждённых
уловов; ещё живо, но геймификация минимальная, интерфейс устаревший, прорыва так и не случилось (fishangler.com, fishbox.com/blog/best-
fishing-apps).

Краудсорсинг РАБОТАЕТ для данных о глубинах, но не для точек клёва: Navionics SonarChart встраивает сонарные логи сообщества в
ежедневно обновляемую HD-батиметрию плюс правки сообщества через ActiveCaptain; Deeper (Вильнюс, Литва — балтийская история успеха)
продаёт забрасываемый сонар, а премиум в его приложении Fish Deeper открывает «одну из крупнейших баз карт глубин, созданных
сообществом», и уведомления об уловах и активности поблизости (navionics.com/sonarcharts, deepersonar.com, support.deeper.eu).

Культура «не делиться» задокументирована на разных языках: американские источники описывают «спаленные точки», сталкеров,
выслеживающих людей по опубликованным уловам, и клубные запреты на публичность (northwoodsbass.com, ginkandgasoline.com,
saltstrong.com); на русском форуме rusfishing.ru предложение сделать приложение для обмена точками встретили саркастическим «скиньте
мне все свои секретные точки рыбалки», опасениями ускоренного перелова и подозрениями в желании заработать — при этом ПЛАТНИКИ
отмечены как единственный сегмент, где отзывы о местах приемлемы (тред 582596 на rusfishing.ru).

Альтернативная модель: Trout Routes (запущен в 2019 году) демонстративно использует «ноль информации от наших пользователей» и
запрещает обмен точками, строя карты по открытым государственным данным, — позиционируется как «анти-палево» (outdoorlife.com).

Европейские социальные рыболовные приложения существуют, но не достигли масштаба: FISHSURFING (Чехия, 18 языков, база из 4 000+
частных рыболовных хозяйств), WeFish (Испания) и FishFriender (Франция, ~130 тыс. скачиваний, бесплатный, лайки «Claps») — ни у одного
нет заметного присутствия в Балтии (fishsurfing.com, wefish.app, fishfriender.com).

Рынок Латвии: оценочно более 100 тыс. рыбаков (покупки годовой рыболовной карты makšķerēšanas karte: 101 тыс. в 2014-м, 97 тыс. в 2015-м,
95 тыс. в 2016-м; по данным инспекторов, законопослушность выше 90%) при населении страны ~1,85 млн (copeslietas.lv,
lv.wikipedia.org/wiki/Makšķernieku_karte, makskeresanaskarte.lv).

Цифровая инфраструктура Латвии: Mana Cope (создано LLKC, manacope.lv) продаёт электронные лицензии, показывает правила по водоёмам
и оповещения о зонах ограничений, принимает отчёты об улове (lomu atskaites), включая кнопку «Neko nenoķēru» («ничего не поймал»); ~89
тыс. пользователей; рыбаки публично ворчали на сервисный сбор в 1 евро за «бесплатные» лицензии; чиновники признают, что отчётность об
уловах «часто игнорируется или заполняется формально», хотя она питает науку о рыбных ресурсах (laukutikls.lv, radioswh.lv, manacope.lv).

Латвийское рыболовное сообщество живёт на форумах и добровольно публикует там отчёты о клёве, разделяясь по языку: латышский —
copeslietas.lv, parcopi.lv, mansloms.lv, lielaisloms.eu; русский — ribak.lv, lpr.lv, copet.lv; платники (copes dīķi) — отдельная категория, которую
активно обсуждают и оценивают (список copes dīķi на lielaisloms.eu).
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Региональные аналоги: Эстония централизует и лицензии, И обязательную отчётность об уловах (даже нулевых, в течение 5 дней) на
kalaluba.ee; русскоязычный рынок приложений раздроблен между утилитами прогноза клёва (ТипТоп Рыбалка, «Клёвая рыбалка —
сообщество», «Рыбные места», «Точка клёва») без доминирующего приложения с живым сообществом (kalaluba.ee, rustore.ru, apps.apple.com).

Прямой ответ на ключевой вопрос: несколько приложений выпускали краудсорсинговые функции «здесь сейчас клюёт» (активность в
реальном времени у FishAngler, оповещения об активности на водоёмах у Fishidy, «что клюёт» у Catch, FishingScout) — ни одно не стало
победителем категории; пользователи потребляли, но мало отдавали, фальшивили или палили точки. Fishbrain — единственный крупный
победитель — сместил акцент с живых отчётов на прогнозы (BiteTime), слои карт и запись уловов с уровнями приватности.

Что это значит для нас

Никогда не делать точный GPS настройкой по умолчанию. Скопировать проверенный средний уровень Fishbrain как базовую
единицу приложения: отчёты в реальном времени на уровне ВОДОЁМА («окунь активен на Ķīšezers (Кишэзерс), последние 2 часа») с тепловой
картой; точные метки — приватны по умолчанию. Именно этот компромисс погасил скандал вокруг «приложения, которое палит точки», а ~2
200 именованных озёр и рек Латвии делают гранулярность на уровне водоёма по-настоящему полезной.

Строить репутацию вокруг ТОЧНОСТИ и свежести отчётов, а не их количества. Таблица лидеров Fishbrain по числу уловов
провоцирует спам; FishingScout погиб отчасти из-за фальшивых отчётов. Использовать проверки фото и EXIF на правдоподобность места,
подтверждение другими рыбаками (голоса «тоже клюёт» по аналогии с «всё ещё там» в Waze) и затухающий рейтинг для устаревших и
неподтверждённых авторов отчётов.

Явно решать асимметрию «потребляю, но не вношу» — это ГЛАВНЫЙ задокументированный сценарий провала. Варианты с
прецедентами: доступ по принципу «дай — получи» (реципрокность: живые отчёты видишь, только если недавно отчитывался сам),
анонимизированная агрегация (отдельные отчёты невидимы, показывается лишь сводный «уровень активности» — ничья личная точка не
палится) и вознаграждение автора статусом, который не раскрывает место.

Заполнять холодный старт данными, а не ждать пользователей. Проблема пустых озёр убила удержание в Fishidy. У Латвии есть
бесплатный материал для затравки: база водоёмов и правил Mana Cope, государственные данные о зарыблении и научные данные BIOR,
архивы форумных отчётов (с разрешения), партнёрства с Deeper и Navionics по батиметрии. Привлечь активных авторов с copeslietas.lv,
ribak.lv, lpr.lv как «гидов»-основателей.

Запускаться сразу на двух языках, LV+RU (английский — третьим). Латвийское рыболовное сообщество буквально разделено на
параллельные латышские и русские форумы; приложение на одном языке режет рынок пополам (всего ~100 тыс. лицензированных рыбаков
— нужны все).

Интегрироваться с Mana Cope, а не конкурировать с ним: глубокая ссылка на покупку лицензии, а обязательную, но игнорируемую
отчётность об уловах (lomu atskaites) превратить в геймифицированный источник репутации. «Твой отчёт кормит латвийскую науку о рыбе» —
дифференциатор, которого нет ни у одного американского приложения, а регуляторы открыто недовольны дисциплиной отчётности — это
повод для партнёрства.

Использовать платники (copes dīķi) и гидов-катеристов как плацдарм, свободный от проблемы «спаленных точек»:
владельцы ХОТЯТ трафика, отзывы на русских форумах показывают, что рыбаки принимают обзоры платных водоёмов, а FISHSURFING
подтвердил жизнеспособность модели каталога частных хозяйств в Европе. «Вчера зарыбили — сегодня клюёт» в реальном времени от
владельцев прудов — безопасный, проверяемый контент.

Данные, созданные сообществом, — бесплатны навсегда; монетизировать премиум-слои (прогнозы, карты глубин, офлайн-
карты). Закрытие ленты сообщества платной подпиской у Fishbrain ($13 в месяц, чтобы увидеть уловы на озере) — самый ненавидимый его
шаг и лазейка для претендента.

Позаимствовать у Waze механику «опасностей» под балтийский контекст: отчёты о толщине и безопасности льда, замеченные
инспекторы (юридически чувствительно — оценить отдельно), предупреждения о зонах ограничений и закрытых сезонах (Mana Cope уже
оповещает о зонах). Отчёты о безопасности и правилах не палят точки, поэтому ими делятся охотно — они могут стать привычкообразующим
типом отчётов, к которому «прицепом» пойдут и отчёты о клёве.

Планировать экономику маленького рынка: Fishbrain понадобилось 20 млн пользователей и $65 млн, чтобы подойти к
безубыточности; потолок Латвии — ~100–150 тыс. Либо с самого начала закладывать балтийскую экспансию (эстонский kalaluba.ee и Литва —
родина Deeper — естественные следующие рынки со схожими режимами лицензирования), либо держать минимальные издержки и
рассмотреть государственное или муниципальное финансирование, привязанное к ценности отчётности об уловах.

Избегать «зомби»-паттернов: никаких разворотов в «железо» (ANGLR), никакой ставки на поглощение (Fishidy умер внутри Raymarine) и
не обещать ИИ-прогнозы клёва, которые нечем подкрепить, — неточные прогнозы в стиле BiteTime входят в топ убийц доверия в отзывах на
Fishbrain. Честные данные о недавней активности бьют фальшивую точность.

Латвия: рынок, правила, сообщества
Латвийский рынок рыбалки мал, но чётко очерчен: в год продаётся примерно 95–101 тыс. национальных карт рыболова (makšķerēšanas karte), а
всего рыболовов, по оценкам, больше 100 тыс. — возможно, около 10% населения в 1,85 млн, потому что дети до 16 лет, люди старше 65 и люди с
инвалидностью от карты освобождены. Регуляторный слой плотный: дешёвая национальная карта (€15 в год) покрывает большинство публичных
водоёмов, но десятки «премиальных» водоёмов требуют отдельной лицензии на каждый, по видам рыб действуют строгие запретные сезоны, а с
10 января 2026 года рыболовы на побережье обязаны электронно регистрировать улов шести видов в течение 24 часов. Уже есть
полуофициальный старожил — приложение Mana Cope (LLKC) с лицензиями, картами ограничений и отчётами об улове, так что «Waze для
рыбалки» должен выигрывать за счёт социальной ценности и отчётов о клёве в реальном времени, а не за счёт функций для соблюдения правил.
Сообщество расколото на параллельные латышскую (copeslietas.lv, журнал Copes Lietas, группы в FB, Cope Latvijā TV) и русскую (ribak.lv, fishing.lv,
FB-группа Fishing LV, русскоязычный YouTube) экосистемы, а делиться точками культурно чувствительно: принято «не палить точки» — из страха
перед браконьерами и надзором, который уже использовал фото из соцсетей как доказательства. Зимняя рыбалка — массовая традиция с
реальными рисками для жизни (в 2013 году с дрейфующей льдины в Рижском заливе сняли 223 рыболова), поэтому «вейзовские» отчёты о льде и
безопасности — сильный сезонный крючок.
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Факты

Makšķerēšanas karte (национальная карта рыболова) обязательна для рыболовов 16–65 лет; освобождены: младше 16, старше 65, люди с
инвалидностью (а политически репрессированные получают бесплатные лицензии на лицензируемых водоёмах). Источник:
(makskeresanaskarte.lv, lvportals.lv)

Цены карты на 2026 год (makskeresanaskarte.lv/products): 1 день — €1,50, 1 месяц — €5,00, 3 месяца — €7,50, год — €15,00; выдаёт SIA
Latvijas Lauku konsultāciju un izglītības centrs (LLKC, государственный центр сельских консультаций).

Где продаётся: онлайн (makskeresanaskarte.lv, приложение Mana Cope) и офлайн — на заправках Viada, в киосках Narvesen, в отделениях
Latvijas Pasts, в Maxima и рыболовных магазинах; есть сервис оцифровки бумажной карты (makskeresanaskarte.lv/digitize).

Зона действия: карта действует во всех публичных внутренних водоёмах и прибрежных водах Балтики; отдельные водоёмы «licencētā
makšķerēšana» (например, Буртниекс, Салаца, Алуксненское озеро, озеро Усмас, участки Лиелупе, воды Лиепаи) требуют дополнительной
лицензии на день или сезон по конкретному водоёму поверх карты; положения утверждает Министерство земледелия (Zemkopības ministrija)
плюс муниципальные правила; доходы от лицензий идут на зарыбление (zm.gov.lv, likumi.lv id 279203).

Электронные лицензии на лицензируемые водоёмы продаются через epakalpojumi.lv (e-Loms) и manacope.lv; открытый набор данных по
лицензируемым водоёмам лежит на data.gov.lv; держатели лицензий обязаны отчитаться об улове (в течение 5 дней после окончания срока
лицензии через e-Loms).

Численность рыболовов: куплено 101 тыс. карт в 2014 году, 97 тыс. в 2015, около 95 тыс. в 2016 — медленное снижение числа легальных
покупателей (copeslietas.lv, статья «Legālu makšķernieku skaits pamazām iet mazumā»); по оценкам BIOR и исследователей, всего рыболовов
больше 100 тыс. и, возможно, около 10% населения, поскольку освобождённые группы никак не учитываются (исследование рыболовного
туризма Балтии, kurzemesregions.lv).

Государство признаёт пробел в данных: «достоверных данных об общих любительских уловах не собирается, частичные данные есть
только по лицензируемой рыбалке» (zm.gov.lv/en/angling) — BIOR (Институт безопасности пищевых продуктов, здоровья животных и среды)
опирается на опросы рыболовов и отчёты операторов лицензируемых водоёмов.

Новое с 10 января 2026: обязательная электронная регистрация улова на makskeresanaskarte.lv для шести видов, пойманных в прибрежных
водах Балтики (угорь, треска, лосось, салака, килька, камбала) — в течение 24 часов, независимо от того, оставлена рыба или отпущена, с
указанием даты, места, снасти, вида, количества/веса в кг; требование продиктовано Регламентом ЕС о контроле рыболовства (lvportals.lv,
tvnet.lv, lente.lv).

Действующее приложение — Mana Cope (iOS/Android + manacope.lv, разработка LLKC): покупка карты и лицензий в одном месте,
интерактивная карта рек и озёр с охраняемыми территориями, сезонными запретами, опасными местами и правилами для лодок, «помощник
рыболова» с геопривязанными предупреждениями об ограничениях, рыболовный календарь (фазы луны, прогноз клёва); недавно ввело
сервисный сбор за электронные услуги (jauns.lv, llkc.lv, App Store/Google Play).

Другие инструменты: e-Loms на epakalpojumi.lv (государственный э-сервис), MansLoms.lv (портал сообщества с профилями, форумами,
фотогалереями), приложение Vides SOS (сообщения об экологических нарушениях, включая браконьерство, в VVD — Государственную службу
среды; горячая линия +371 26338800); международные приложения Fishbrain и Fish Deeper (сонар Deeper, литовская компания) в Латвии
доступны, но латвийского социального приложения с отчётами о клёве не существует.

Латышскоязычное сообщество: copeslietas.lv (портал с форумом, видео, блогами, вопросами экспертам и объявлениями; связан с
ежемесячным печатным журналом Copes Lietas издательства Lilita — его называют одним из самых популярных мужских журналов Латвии),
lielaisloms.eu, makskere.lv, подкаст «Copes Frekvence», YouTube-канал Cope Latvijā TV (его называют крупнейшим латышскоязычным
рыболовным видеоблогом, vlogs.lv), латышская рыболовная группа в FB с более чем 30 тыс. участников; Latvijas Makšķerēšanas Sporta
Federācija представлена в FB.

Русскоязычное сообщество: ribak.lv (Латвийский форум любителей рыбалки, работает с 2008 года, до сих пор активен), ribolov.lv (с 2013
года), fishing.lv (давний русскоязычный портал, публикует исследование «Rīgas makšķernieka portrets» — «портрет рижского рыболова»),
riblad.ucoz.com (Латгалия), латвийские ветки на rusfishing.ru и на эстонских форумах (rybaling.ee, striborg.ee), FB-группы «Fishing LV 🎏
Рыбалка в Латвии» и «Все о рыбалке в Латвии», YouTube-канал «FISHING LV — Рыбалка с Виталием»; заметного Telegram-канала именно о
рыбалке в Латвии поиски не выявили.

Языковой расклад: латышский — родной примерно для 64% жителей, русский — для 36–38%; около 35% говорят дома по-русски, в
основном в Риге и Даугавпилсе/Латгалии — при этом богатая озёрами Латгалия (Разна, Лубанс) преимущественно русскоязычна (lsm.lv,
Wikipedia/данные CSP за 2022–2024).

Борьба с браконьерством: запрет на лососёвых и кумжевых реках с 1 октября по 31 декабря с усиленными дневными и ночными патрулями
VVD и Zemessardze (национальной гвардии) на нерестовых реках; ущерб за незаконно пойманного лосося или кумжу — €715 во внутренних
водах и €429 в море; сигналы из приложения Vides SOS учитываются при планировании патрулей VVD (vvd.gov.lv, daba.gov.lv, lvafa.gov.lv).

Наказания по фото из соцсетей: власти находили и штрафовали рыболовов по фотографиям и видео в соцсетях, где виден улов сверх
лимита (lielaisloms.eu, «Vai var sodīt par sociālos tīklos publicētu bildi ar pārāk lielu zivju skaitu?») — задокументированный сдерживающий
эффект для публичных постов об уловах; лучшие карповые точки расходятся из уст в уста среди местных, а не по публичным форумам.

Ключевые сезонные правила: щука под запретом с 1 марта по 30 апреля (тогда же запрещён живец; во внутренних водах живец запрещён
вообще), судак — с 16 апреля по 31 мая, жерех — с 1 марта по 15 мая, хариус — с 1 февраля по 30 апреля, кумжа — с 1 сентября по 30 ноября,
минога — запрет круглый год; ловля с лодки запрещена на большинстве внутренних водоёмов на время весеннего нереста до 1 мая («No 1.
maija atkal drīkst makšķerēt no laivām» — ежегодная дежурная новость); суточные лимиты — например, 5 щук, 5 кг окуня во внутренних водах, 1
лосось, 1 кумжа (fishingguidelatvia.com, likumi.lv id 279205).

Зимняя рыбалка (zemledus makšķerēšana / «bļitkošana») — массовая зимняя традиция: сезон открывается по первому льду толщиной около
7 см (после нескольких дней при температуре не выше −5°C), обычно с декабря по март; зимники из окрестностей Алуксне традиционно
открывают и закрывают национальный сезон подлёдного лова (lv.wikipedia.org, medibam.lv).

Безопасность льда — регулярный национальный сюжет: 28 марта 2013 года в Рижском заливе откололись две льдины и унесли 223
рыболовов на расстояние до 4 км от берега; всех сняли со льда вертолётами и судами на воздушной подушке, один человек погиб;
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повторяющиеся спасательные операции вызывают призывы ужесточить контроль за безрассудными зимниками (NPR, NBC, eng.lsm.lv «On
thin ice»).

Что это значит для нас

Двуязычие (LV+RU) — обязательное условие, а не приятное дополнение. Сообщество живёт в двух параллельных экосистемах
(copeslietas.lv против ribak.lv/fishing.lv), которые почти не пересекаются; 35–38% рынка — русскоязычные в первую очередь, сосредоточенные
в Риге и озёрной Латгалии. Интерфейс, модерация и стартовые сообщества нужны на обоих языках с первого дня. При этом языковой климат
в Латвии политически чувствителен (государство давит в сторону латышского), поэтому безопаснее позиция «латышский по умолчанию,
полная русская локализация».

Объём рынка мал, и моделировать его надо честно: около 95–100 тыс. ежегодных покупателей карты и, возможно, 130–150 тыс.
рыболовов всего (подробнее — в разделе о численности рыбаков) с учётом освобождённых детей и пенсионеров. Этого хватает для
приложения-сообщества, но не для большого самостоятельного рекламного бизнеса — ставка на доминирование в нише, платную подписку,
партнёрскую продажу лицензий или продажу данных государству (B2G), а не на монетизацию объёма.

Не соревноваться в соблюдении правил. Mana Cope (аффилировано с государством через LLKC) уже владеет покупкой лицензий,
картами ограничений и геопривязанными предупреждениями о запретах. Свободная ниша — ровно «слой Waze»: отчёты о клёве в реальном
времени, загруженность мест, состояние льда, социальные механики и репутация. Лучше интегрироваться или партнёриться (переход на
покупку лицензии по прямой ссылке, встраивание данных об ограничениях из открытых наборов data.gov.lv/epakalpojumi.lv), чем строить то
же самое заново.

Секретность точек — центральное проектное противоречие. Рыболовы боятся толп, браконьеров и того, что надзор использует посты
как доказательства (наказания по фото уловов из соцсетей задокументированы). Публичные точные метки в стиле Waze будут отвергнуты.
Нужно постепенное раскрытие: размытые зоны по умолчанию, точные координаты — только доверенным кругам или пользователям с
высокой репутацией, отложенное по времени раскрытие и простая анонимная публикация. Репутационная система хорошо ложится на идею
«зарабатывать» точность локации.

Геймификация должна учитывать правила, иначе станет обузой. Таблицы лидеров за самую крупную или многочисленную рыбу
подталкивают оставлять улов сверх лимита или в запретный сезон, а публичное фото улова — готовое доказательство для штрафа. Отчёты
нужно сверять с запретными сезонами по видам и лимитами по размеру и количеству, поощрять «поймал — отпусти» и качество данных (а не
килограммы) и никогда не прикреплять точный геотег к фото улова автоматически.

Зимняя рыбалка — убойный сезонный клин. Массовая традиция с реальными ставками на жизнь (2013 год: 223 рыболова сняты с
дрейфующих льдин, один погиб; спасательные операции повторяются каждую зиму). Краудсорсинговые отчёты о толщине льда, его
состоянии и трещинах — самая «вейзовская» и трудно копируемая функция: в реальном времени, гиперлокально, критично для безопасности.
Каждую зиму она может приносить благодарность спасателей (VUGD, пожарно-спасательная служба) и внимание СМИ.

Регуляторный попутный ветер для отчётов об улове. Обязательная э-регистрация шести прибрежных видов заработала в январе 2026
года (срок 24 часа, даже для отпущенной рыбы), а BIOR открыто не хватает данных о любительских уловах. Приложение, которое делает
обязательную отчётность безболезненной и отдаёт BIOR/Министерству земледелия обезличенные данные об уловах во внутренних водах,
получает убедительную историю государственного партнёрства и легитимности — ров, который Mana Cope в социальной части не построило.

Сезонный календарь — основа планирования вовлечения и бизнеса. Жёсткие пики активности: первый лёд (декабрь–январь),
открытие ловли с лодок 1 мая, осенний прибрежный сезон лосося и кумжи; глубокие провалы — весенние нерестовые запреты. Ожидайте
отток; готовьте контент на межсезонье (снаряжение, планирование, игры с прогнозами) и привязывайте маркетинговые кампании к
календарю.

Каналы привлечения известны и дёшевы: copeslietas.lv плюс журнал Copes Lietas (издательство Lilita) для латышской аудитории,
ribak.lv и FB-группа «Fishing LV» для русской, YouTube (Cope Latvijā TV; «FISHING LV — Рыбалка с Виталием») для обеих; группы в Facebook
(более 30 тыс. участников) — сегодняшний фактический канал отчётов о клёве. Telegram в латвийской рыбалке заметно слаб — встроенный
чат и уведомления в приложении могут закрыть реальный пробел вместо борьбы с укоренившейся привычкой.

Сообщения о браконьерстве — возможность, но обращаться с ней осторожно. Vides SOS и горячая линия VVD уже существуют, а
рыболовы браконьеров ненавидят (€715 ущерба за незаконного лосося — сигнал, что государство настроено серьёзно). Кнопка «сообщить о
нарушении» в одно касание укрепляет доверие и властей, и сообщества. Но приложение не имеет права превратить собственные
краудсорсинговые данные (свежие отчёты о клёве на нерестовых реках осенью) в карту для браконьера — стоит автоматически скрывать
точные отчёты по лососёвым и кумжевым рекам с октября по декабрь.

Карта за €15 в год означает, что ценового барьера почти нет — целевой любитель может ловить на большинстве водоёмов почти
бесплатно. Настоящее трение — знание: где клюёт, что сегодня законно, безопасен ли лёд. Именно это и продаёт приложение. Ответ на вопрос
«Могу ли я ловить здесь прямо сейчас?» — совмещающий статус карты, слой лицензируемых водоёмов, сезоны по видам и запреты на лодки —
якорная ежедневная утилита вокруг социального ядра.

Сколько в Латвии рыбаков на самом деле
Первоначальная цифра «~100 тысяч» вызвала законный вопрос — и проверка показала, что она реальна, но означает не то, что кажется. Это
проданные карты за год, а не люди.

Факты

95–101 тыс. — это карты, а не рыбаки. Официальные данные LLKC/Минземледелия дают «проданные карты» (pārdotas kartes). В 2017
году из 95 951 карты около 56 тыс. — годовые и примерно 40 тыс. — трёхмесячные. Один увлечённый рыбак за сезон может «засчитаться»
дважды-трижды. С августа 2020 добавились однодневные (€1,50) и месячные (€5,00) электронные карты — они раздувают счёт ещё сильнее.
(laukutikls.lv 08.01.2018; TVNET 08.01.2018)

Уникальных покупателей меньше — примерно 75–90 тыс. Никто не публикует число уникальных людей; «Ежегодник рыбного
хозяйства 2024» прямо пишет, что в Латвии вообще нет регистрации рыбаков — карту может купить кто угодно, а льготные категории
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ловят без неё.

Реальных людей, которые ловят, — больше, чем карт. Карта обязательна только для возраста 16–65. Освобождены: дети до 16,
пенсионеры 65+, инвалиды — а это около 37% населения (данные CSP: 0–14 лет — 15,1%, 65+ — 21,9%). Пенсионеры — традиционно большая
рыболовная группа.

Рабочая цифра госоргана — ~150 000. Государственная служба среды (VVD, январь 2021) оперирует оценкой около 150 тыс. рыбаков
только во внутренних водах, плюс ~40 тыс. на море/побережье (с пересечением). (VVD 27.01.2021; Hyder et al. 2018)

Динамика: лёгкий спад 2014→2016 (101 тыс. → 95 тыс.), с тех пор — плато. Продажи держатся ровно на фоне сокращающегося населения
(−5% за десятилетие), то есть участие на душу населения слегка растёт. Ковидный всплеск активности на природе — только по рассказам
(интервью продавцов лодок), в статистике карт не виден.

Важная поправка: цифра «65 000 рыбаков / 5% участия / 51 092 плательщика (2014)», которая гуляет по европейской литературе, — это
Эстония, а не Латвия (Hyder et al. 2018, раздел по Эстонии, источник Rakko 2014). Не цитировать её для Латвии.

Кросс-проверка сходится. Эстония (реальный опрос 2014): 51 092 уникальных плательщика, ~65 тыс. всего с льготниками = 5% населения.
Латвийские ~80–90 тыс. уникальных плательщиков при населении 1,87–1,99 млн ≈ 4–4,5% — согласуется на душу населения. Литва: 407 тыс.
разрешений в 2018 (рекорд), но это опять разрешения, а не люди (доминируют дешёвые краткосрочные).

«~89 тыс. пользователей Mana Cope» проверить публично не удалось (нет на сайте, в Play Store, в новостях). Считать заявлением
вендора; если и верно, то это накопленные регистрации (Mana Cope — монопольный канал однодневных/месячных карт и большинства
лицензий), а не активные пользователи.

Регуляторный попутный ветер: регламент ЕС по контролю рыболовства (ст. 55) заставит ввести электронную регистрацию рыбаков и
отчётность об улове (по побережью уже вводится; полный охват к 2030). Это делает «нормой» ровно то поведение, на котором стоит наше
приложение.

Честные диапазоны для планирования

(а) Уникальные активные рыбаки (ловят ≥1 раза в год), середина 2020-х:
- Нижняя граница — 90 тыс. (только уникальные задокументированные покупатели карт)
- Центральная оценка — 130–150 тыс. (покупатели + льготники 65+/до 16/инвалиды; опора — оценка VVD в 150 тыс. по внутренним водам)
- Верхняя граница — 200 тыс. (включая совсем эпизодических; уровень заявлений в прессе)
- В процентах населения: ~5% пол / 7–8% центр / ~11% потолок от 1,86 млн. Старая строчка «~10% населения» — это потолок, а не базовый
сценарий.

(б) Реалистично достижимые пользователи приложения:
- Нижняя граница — 30 тыс., центральная — 50–70 тыс., потолок — ~90–100 тыс. накопленных регистраций (ядро — ~55 тыс. покупателей
годовой карты; электронный канал ещё растёт; сегмент 65+ большой, но частично вне и карточной, и смартфонной воронки).
- Ожидаемо 20–40 тыс. сезонно активных пользователей, с сильным пиком май–сентябрь.

Что это значит для нас

Рынок меньше и концентрированнее, чем подсказывала «сырая» цифра 100 тыс. Это усиливает вывод: доминировать в нише или
сразу закладывать балтийское расширение (Эстония, Литва — похожие режимы лицензирования; Deeper — литовцы), а не строить рекламный
бизнес на объёме.

Не гнаться за «всеми рыбаками». Ядро продукта — те самые 50–70 тыс. увлечённых, у кого есть смартфон и годовая карта. Пенсионеры-
льготники — большой сегмент, но труднодостижимый через приложение; не закладывать их в базовый план.

Сезонность жёсткая. 20–40 тыс. активных в сезон, пик май–сентябрь плюс перволёдье (декабрь–январь). Планировать нагрузку,
маркетинг и контент межсезонья под эту кривую.

Регуляторная волна — на руку. Обязательная электронная отчётность к 2030 нормализует «логировать улов». Приложение, которое
делает это безболезненным и социальным, встраивается в тренд, а не борется с ним.

Русскоязычная экосистема рыболовных отчётов
Указанный домен — gdebenz.ru («ГдеБЕНЗ», то есть «где бензин»), и это не рыболовный сайт: это вирусная краудсорсинговая карта наличия
топлива на российских АЗС в реальном времени, запущенная в июне 2026 года. Её за один день «вайб-кодингом» в Claude собрал маркетолог
Евгений Чудов, и за 3 дня карта набрала 1,8 млн уникальных посетителей, а затем вышла на ~1 млн пользователей в день; в нашем контексте она
интересна как пример механики «Waze для X», а не как рыболовный контент. Ядро механики: браузерная PWA (сайт, который работает как
приложение) без регистрации; статус заправки в один тап (есть ли топливо, какие марки, очередь, «стоит ли ехать»); другие пользователи
подтверждают отметки; у каждой отметки видны время, число подтверждений и вычисленная достоверность, а свежие отметки перевешивают
старые за счёт затухания по времени. Ближайшие русскоязычные аналоги в мире отчётов о клёве — fion.ru (структурированные отчёты с 2004
года, сейчас угасает), ветки «Вести с водоёмов» на форуме rusfishing.ru и карты placefish.ru / ru.fishermap.org / mesto.fish; ни один не стал
доминирующим приложением «где сейчас клюёт». Русские отчёты о клёве богаты деталями (водоём, снасть, наживка, погода, вид рыбы, оценка
клёва по шкале 1–5, вес улова, фото), но намеренно расплывчаты в геолокации: норма «не палить точки» означает, что рыбак называет водоём
или ориентир, а не GPS-координаты. Прецеденты геймификации есть (формула баллов за отчёт у FeederRB, конкурсы на fion), а инцидент с
накруткой на GdeBENZ (305 фальшивых отметок на 246 заправках с 3 аккаунтов примерно за час) показывает: защита от злоупотреблений нужна
уже на старте.

Факты

gdebenz.ru («ГдеБЕНЗ») — краудсорсинговая карта наличия бензина на российских АЗС в реальном времени, запущенная в конце июня 2026
года на фоне топливного дефицита; не рыболовный сайт (gdebenz.ru; vc.ru/whereiszhenya/3003248; cnews.ru, 30.06.2026).
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Рост GdeBENZ: 812,5 тыс. посетителей / 1,4 млн визитов / 5,4 млн просмотров страниц за первые 48 часов; 1,8 млн уникальных посетителей за
3 дня; ~1 млн пользователей в день к пятому дню; 200 тыс.+ человек добавили сайт на главный экран телефона; 100 тыс.+ отметок о статусе и
2 тыс. добавленных пользователями заправок за считанные дни (vc.ru/services/2999235; habr.com/ru/articles/1053532).

GdeBENZ собран «вайб-кодингом» за один день одним человеком без опыта разработки — маркетологом Евгением Чудовым — с помощью
Claude; на это ушёл примерно двухнедельный лимит токенов Claude Max. У Чудова была собственная сеть Telegram-каналов на 2 млн+
подписчиков, через которую он и разогнал запуск (habr.com/ru/articles/1053532).

Механика отчёта в GdeBENZ: без регистрации и без приложения — браузерная PWA; отчёт — это статус заправки в один тап: есть ли топливо
(да/нет), какие марки (АИ-92/95/дизель), длина очереди, стоит ли ехать; другие водители подтверждают уже поставленные отметки; в
интерфейсе видны время отметки, число подтверждений и вычисленный уровень достоверности (vc.ru/services/2999235; gdebenz.ru/about).

Модель свежести GdeBENZ: явное затухание по времени — «свежие отметки весят больше, устаревшие постепенно теряют актуальность»; ни
одна отметка не считается вечной истиной (gdebenz.ru/about).

Инцидент с накруткой на GdeBENZ: 3 аккаунта поставили 305 фальшивых отметок «всё в наличии» на 246 заправках (два аккаунта — в
течение одного часа); после этого защиту ужесточили, чтобы один человек не мог массово размечать заправки; провластный канал «Война с
фейками» атаковал сервис за отсутствие проверки данных (vc.ru/whereiszhenya/3003248; instant.news/cluster/1302353).

Монетизация GdeBENZ: никакой — только добровольные пожертвования на серверы; основатель отказывается от сомнительной рекламы
(«лучше буду работать в минус»); мошеннические клоны появились за считанные дни: фальшивый криптотокен GdeBENZ, фальшивые сайты
с «талонами на топливо» (vc.ru; gdebenz.ru/moshenniki-besplatnyy-benzin).

fion.ru (с 2004 года) — классический русский сайт отчётов о клёве. Структурированные поля отчёта: регион, водоём + место с точностью до
ориентира (деревня, мост), погода, состояние воды, тип снасти (спиннинг/поплавок/фидер), конкретная наживка или приманка, пойманные
виды, числовая оценка активности клёва (например, «4+»), общий вес улова, самая крупная рыба, заметки о технике ловли, фото. Есть
рейтинги рыболовов (fion.ru/rating/) и спонсорские конкурсы (Kosadaka), но сайт угасает: около 7,9 тыс. посетителей в день, а его подстраница
/en отдаёт казино-спам (статья ohotniki.ru 2008 года об отчётах fion; rankw.ru/s/fion.ru; fion.ru/en).

Норма секретности мест («не палить точки»): русскоязычные рыбаки систематически скрывают точные координаты в отчётах, опасаясь толп,
мусора и вылова рыбы; типичная точность — водоём + ориентир, а не GPS-точка (обсуждения на fishermap/mesto.fish; shop-for-fishing.ru;
форумная практика).

Картографические рыболовные сайты рунета: placefish.ru — места сгруппированы по названиям водоёмов, не по GPS; виды рыб, фото уловов,
рекомендации по снастям и наживке; монетизация баннерной рекламой; есть мобильное приложение. ru.fishermap.org — пользовательские
отчёты с фото, видами рыб и метками времени; таксономия: 112 водоёмов / 190 городов / 109 видов; жив по состоянию на июнь 2026 года.
mesto.fish — автоматически собирает геотегированные фото уловов из соцсетей; точность до GPS-точки, но сервис сам признаёт проблемы с
достоверностью; фильтры свежести: последние 3/7/14 дней.

Разделы «Вести с водоёмов» на форуме rusfishing.ru — де-факто лента клёва в реальном времени для русскоязычных рыбаков: ветки по
регионам, посты в свободной форме, без структуры; на fishingsib.ru похожая региональная лента «вестей» с конкурсами отчётов.

Доминирующего приложения «Waze для рыбалки» нет даже на российском рынке: у «Клёвой рыбалки — сообщество» (приложение-
сообщество с картой мест, форумом и дневником) всего ~7 тыс. скачиваний, 4,0 звезды при 29 отзывах, жалобы на неработающие погоду и
давление и нераспознанные города, заброшено с декабря 2022 года; остальные приложения («ТипТоп Рыбалка», «Прогноз клёва») —
одиночные инструменты прогноза и дневника, не краудсорсинговые карты; «Клёво гид» — государственный справочник правил рыболовства
(rustore.ru/catalog/app/p2.cool_fishing; rustore.ru/prostore/prilozheniya-dlya-rybakov; rg.ru, 15.01.2023).

Конкретный прецедент геймификации — FeederRB (белорусский портал фидерной ловли) начисляет баллы за отчёты по формуле: 1 балл за
отчёт + 0,5 за тег снасти + 0,1 за каждые 100 знаков описания + 0,1 за каждое фото (feederrb.by, найдено поиском).

Нормы написания отчётов (руководство fisher-club.com): обязательного шаблона нет; минимально приемлемый отчёт — «одно фото и пара
фраз: где, когда, что поймано»; главный критерий — достоверность; больше всего просмотров собирают повествовательные отчёты с
фотографиями.

Что это значит для нас

Источник вдохновения подтверждает конкретную петлю механики, а не тип контента: статус в один тап + подтверждения от других + видимые
время и достоверность + затухание веса по времени. Эту петлю и переносим на рыбалку: статус «клюёт сейчас» по месту, с видом рыбы и
интенсивностью, с подтверждениями от других и затуханием за часы — а не длинные дневниковые отчёты.

Трение убивает краудсорсинг: GdeBENZ вышел на 1 млн пользователей в день в том числе потому, что не требовал ни регистрации, ни
установки приложения, ни персональных данных. Для Латвии — запускать в первую очередь браузерную PWA с разрешённой анонимной
отправкой отчётов; за аккаунтом закрывать репутационные функции, а не саму возможность отчитаться.

У рыбалки есть культурная проблема «анти-Waze», которой не было у GdeBENZ: секретность мест («не палить точки»). Точность локации по
умолчанию — водоём или крупная ячейка сетки, а точную точку пользователь раскрывает только по своему выбору: приватно, для друзей или
публично. Приложение, которое навязывает публичные отчёты с GPS-точностью, забойкотируют именно те полусерьёзные рыбаки, на
которых оно рассчитано.

Шаблон отчёта должен повторять проверенные поля fion.ru, но сжатые до ~15 секунд ввода: вид рыбы, интенсивность клёва (1–5), способ
ловли/снасть, наживка, фото (по желанию); погоду, давление и время подтягивать автоматически из API. Длинный рассказ — опция, а не
требование: «одно фото и где/когда/что» — общепринятый минимум.

Свежесть — первостепенный элемент интерфейса: показывать возраст отчёта, число подтверждений и оценку достоверности; статусы клёва
должны затухать за часы (клёв меняется куда быстрее, чем наличие топлива на заправке). Старые отчёты должны не исчезать, а превращаться
в данные об «исторических закономерностях».

Защиту от накруток закладывать с первого дня: GdeBENZ обманули уже через несколько дней (305 фальшивых отметок / 3 аккаунта / 1 час), а
у рыбаков стимул сильнее — фальшивыми отчётами «клюёт» можно уводить толпу ПОДАЛЬШЕ от хороших мест. Ограничивать частоту
отчётов на аккаунт и устройство, взвешивать отчёты по репутации автора и требовать подтверждений, прежде чем место «загорится» на карте.
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Для репутационной механики есть готовый образец: аддитивная формула баллов FeederRB (баллы за отчёт, за тег, за фото, за подробности)
плюс рейтинги рыболовов и спонсорские конкурсы в духе fion — бренды снастей вроде Kosadaka спонсируют конкурсы отчётов, и это
реалистичный канал монетизации в Латвии через местные рыболовные магазины.

Разрыв на рынке реален: русскоязычные рыбаки (заметная доля рыбацкой аудитории Латвии) сегодня узнают, «где клюёт», из
неструктурированных форумных веток и угасающих сайтов родом из 2000-х; даже на куда более крупном российском рынке нет
доминирующего краудсорсингового приложения с картой клёва. Существовавшие попытки сделать приложение-сообщество провалились из-
за исполнения (сломанные функции, заброшенность), а не из-за самой идеи.

Предупреждение по монетизации: все русскоязычные сайты рыболовных отчётов живут на дешёвой баннерной рекламе или вовсе без денег;
GdeBENZ существует на пожертвования. На рекламную выручку не рассчитывать — более вероятные пути для Латвии: партнёрства и
конкурсы с рыболовными магазинами, платные функции (карты глубин, аналитика прогнозов) или интеграция с покупкой обязательной
латвийской рыболовной карты (makšķerēšanas karte) как крючок для привлечения пользователей — по аналогии с российским
государственным приложением «Клёво гид».

Дистрибуция значила не меньше продукта: GdeBENZ взорвался, потому что основатель запустил его через собственную сеть каналов на 2 млн
подписчиков в момент острого дефицита. Для Латвии — заранее раскачать стартовые сообщества (латышские и русские рыболовные группы в
Facebook, форумы типа copes.lv, рыболовные магазины) и привязаться к сезонному поводу (например, весеннему открытию ловли щуки);
пустая карта клёва никому не нужна.

Репутация и геймификация: что переносится из других сервисов
Опыт Waze, eBird, iNaturalist, Untappd, Google Local Guides и Stack Overflow показывает: людей заставляет отчитываться снова и снова не
материальная награда, а статус, взаимность («экономика благодарности»), инстинкт коллекционера и личная польза — и самые сильные системы
делают наградой собственный архив участника (журнал уловов, life list, полка значков). Надёжность данных обеспечивается двумя способами:
консенсусом и подтверждением от равных (лайки в Waze, согласие 2/3 в iNaturalist, голоса на Stack Overflow) либо экспертными фильтрами плюс
живыми рецензентами (eBird). Почти универсальный вывод: подтверждение толпой проверяет правдоподобие и актуальность, а не истинность —
показатели надёжности Waze не коррелировали с фактической точностью. Против накруток работают пороги доверия к аккаунту, выявление
аномалий по скорости и шаблонам публикаций, проверка местоположения и разделение «весёлых» лидербордов и «доверенных» данных.
Рыбалка при этом — уникально враждебная среда: в отличие от бёрдвотчеров или любителей пива, у рыбака есть прямой стимул врать — скрывать
точки, занижать результат или сознательно уводить по ложному следу, поэтому честные данные о месте — дефицитный товар, и любой дизайн
должен вознаграждать правдивое раскрытие вопреки культурной норме «не палить точки». А на латвийском и русскоязычном рынке уже есть
карты рыбных точек (fish-search.ru, placefish.ru, copeslietas.lv, mansloms.lv), так что отличаться нужно свежестью данных в реальном времени и
механикой доверия, а не ещё одной картой уловов.

Факты

Мотивация — Waze: денежных наград нет; водители сообщают об авариях ради очков и рангов (от Baby Wazer до Royalty), кастомизации
аватара и «настроения», и особенно ради «экономики благодарности» — получать «спасибо» от других водителей; плюс «эпический смысл»
(маленькие действия создают общую безопасность). Работает и петля любопытства: пользователи возвращаются проверить, на месте ли
опасность, о которой они сообщили. (анализ по модели Octalysis Ю-кай Чоу; документация waze.com о рангах и очках)

Мотивация — eBird: крючок — личный life list (пожизненный список видов), топ-100 по округам, штатам и странам и серии без пропусков.
Более 8 280 бёрдвотчеров сдали 365+ чек-листов за 2024 год в рамках челленджа «чек-лист в день». Принципиально: eBird не проверяет эти
списки на честность, и контроль качества данных не влияет на позиции в рейтингах — «весёлая» метрика сознательно отделена от
«доверенных» научных данных.

Мотивация — Untappd: инстинкт коллекционера заложен в явном виде. Значки за уникальные сорта пива, стили, регионы, заведения и
серии (одно и то же пиво раз за разом) подталкивают пробовать то, что иначе пропустили бы; друзья соревнуются числом значков. Чистая
геймифицированная коллекция плюс социальное сравнение, практической пользы минимум.

Мотивация — Google Local Guides: 10 уровней, очки за каждый вклад (отзыв — до 10, фото — до 7, новое место — 15, правка или ответ — 1),
значок открывается на уровне 4 (250 очков). Денег нет — только признание, видимый значок доверия рядом с именем, ранний доступ к
функциям, изредка бонусы. Мотивация внутренняя и социальная.

Мотивация — рыбаки как ИСКЛЮЧЕНИЕ: сильная культурная норма держать заветные места в секрете; «неписаный кодекс» — не
спрашивать другого рыбака, где он ловит; некоторые нарочно публикуют вводящие в заблуждение фото или называют несуществующие озёра,
чтобы «отправить любопытных за три моря». Ответ Fishbrain — три уровня приватности для каждого улова (точная позиция / только название
водоёма / скрыть всё) — и даже при этом «не так уж много пользователей публикуют реальные места своих уловов».

Вычисление надёжности — консенсусные модели: Waze использует «лайк» проезжающих («ещё на месте») и «уже нет»;
благодарности и подтверждения сбрасывают отметку времени и продлевают жизнь отчёта, отсутствие подтверждений даёт ему истечь. В
iNaturalist статус Research Grade («исследовательский уровень») присваивается, когда более 2/3 определяющих согласны на уровне вида И
таксон сообщества совпадает с таксоном наблюдения; все определения весят одинаково при подсчёте порога 2/3. Stack Overflow: чистая сумма
голосов; голосовать «за» нельзя до 15 очков репутации, доля голосов «против» ограничивается после 300 голосов.

Вычисление надёжности — экспертная модель (eBird): автоматические фильтры по регионам (их строят и ведут местные волонтёры-
эксперты, обновляя порой еженедельно) помечают любое наблюдение, где вид, количество, дата или место выходят за ожидаемые рамки;
помеченные записи попадают в очередь регионального рецензента. Записи получают статус «Принято» (публичны, видны на картах) или «Не
подтверждено» (видны только автору). Рецензенты не могут править ваши данные — только менять видимость. Хорошо задокументированные
записи (фото, заметки, аудио) проходят проверку за секунды.

Предел надёжности — подтверждение толпой ≠ истина: рецензируемое исследование, сравнившее Waze с видеозаписями реальной
обстановки, показало: для сломавшихся машин НИ показатель надёжности, НИ длительность инцидента не коррелировали с фактической
точностью; 23% отчётов о сломавшихся машинах оказались ложной тревогой. Голоса толпы измеряют живучесть, правдоподобие и
социальное согласие, а не соответствие реальности.
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Предел надёжности — точность iNaturalist: по некоторым исследованиям, около 25% наблюдений уровня Research Grade неточны или
сомнительны; для сложных таксонов около 70% определений до вида, существующих только в iNaturalist, оказались ошибочными. Качество
портят «кликеры», массово соглашающиеся без экспертизы, и слепые нажатия «Согласен», искусственно раздувающие консенсус. Главный
фактор того, дойдёт ли запись до Research Grade и когда, — опыт определяющего.

Антинакрутка — доверие к аккаунту и пороги: Stack Overflow блокирует голосование «за» до 15 очков репутации, ограничивает долю
голосов «против» после 300 голосов и молча удаляет голоса пользователей с аномальными паттернами (возвращая пострадавшему
потерянную репутацию). Классическая атака — «кольца голосования» и фальшивые аккаунты (альты, голосующие за основной); их выявляют
по группам с аномально высоким взаимным взаимодействием, подозрительно быстрым взаимным ответам и взаимному принятию ответов.

Антинакрутка — скорость и паттерны, машинное обучение (Google Maps / Local Guides): система помечает всплески скорости
публикации отзывов (например, 50 отзывов за 24 часа), проверяет, бывал ли автор физически рядом с местом (IP, геоданные), анализирует
лингвистическое сходство (общие фразы, эмодзи), оценивает историю и уровень доверия аккаунта. В 2023 году удалено более 170 млн
отзывов, нарушающих правила (+45% год к году); около 75% фальшивок отлавливается до публикации; сленг и пограничные случаи
разбирают люди.

Антинакрутка — выявление фабрикаций (iNaturalist): обратный поиск по картинке (Google Images, TinEye) ловит снимки, украденные
из интернета; три и более сфабрикованных наблюдения плюс молчание в ответ на вопросы — блокировка в течение 24 часов. Флаги
сообщества и голоса «против» в оценке качества данных (Data Quality Assessment) могут вывести запись из Research Grade без «войны
определений».

Антинакрутка — подмена геолокации (ключевой риск для гео-приложения): GPS подделывается элементарно (приложения
фиктивного местоположения). Отраслевая защита: чтение системного флага фиктивной локации, сопоставление датчиков (согласованность
акселерометра и гироскопа), перекрёстная проверка GPS против Wi-Fi и сотовых вышек, выявление невозможных скоростей перемещения и
«телепортов». Рыболовное приложение с заявкой «поймал здесь прямо сейчас» обязано считать сырой GPS недостоверным.

Теория — механизмы правдивых отчётов существуют: peer prediction, «байесовская сыворотка правды» (Bayesian Truth Serum), Peer
Truth Serum вознаграждают отчёт по степени его совпадения с независимым отчётом другого участника (и с «неожиданно частым» ответом),
делая честность стратегически выгодным равновесием БЕЗ проверки по реальности. Прямо применимо, когда авторы отчётов преследуют
свой интерес, а истину напрямую проверить нельзя.

Рынок — в Латвии и русскоязычном сегменте уже есть игроки: fish-search.ru/latviya (более 22 тыс. точек, отчёты с фото и видео,
статус клёва на платниках), placefish.ru (общественная карта «где сейчас клюёт» плюс точки от пользователей), Navirit «Fishing: прогноз
клева» (дневник + точки + отчёты), oRybe.com (прогноз клёва по Латвии на 7 дней). Латышскоязычные сообщества: copeslietas.lv (форум
Copes vietas), mansloms.lv, lielaisloms.eu, makskeresanaskarte.lv. Прогнозы клёва и статичные карты точек — уже массовый товар; открытая
ниша — достоверное «клюёт ПРЯМО СЕЙЧАС» в реальном времени.

Что это значит для нас

Главной наградой сделать собственный журнал рыбака, а не публикацию точек. Все проверенные системы (life list в eBird, полка
значков в Untappd, журнал Fishbrain) показывают: люди одержимо ведут учёт ради личной коллекции и записей, даже когда не готовы ничего
показывать публично. Сначала собираем данные об уловах через частную, личную ценность; публичное раскрытие — отдельный, отдельно
поощряемый добровольный шаг. Ровно это и есть трёхуровневая приватность Fishbrain (точная метка / только название водоёма / скрыто).

Отделить «весёлый» лидерборд от «доверенного» слоя данных, как в eBird. Ранги, значки и серии могут работать на объёме и
вовлечённости (сколько отчётов о клёве записано, разнообразие видов, дни подряд) — это дёшево проверять, и накрутка тут малоопасна.
Отдельно — трудно зарабатываемый балл надёжности/доверия, который определяет, влияет ли отчёт на живую карту «клюёт сейчас». Азарт
рейтинга никогда не должен загрязнять карту, на которую рыбаки реально полагаются.

Вознаграждать правдивое раскрытие вопреки норме секретности — это центральная задача дизайна, и именно здесь
ломается типовая геймификация. Варианты с прецедентами: доступ по принципу «дай — получи» (реципрокность) — видишь чужие
свежие точки, только если сам вносишь проверяемые; отложенная или загрублённая геолокация (сейчас — шестиугольник 500 м, точная
метка через 48–72 часа, чтобы заветное место не «сгорело» мгновенно); оценка в духе peer prediction, начисляемая, когда твой отчёт позже
подтверждает независимый рыбак. Исходить из того, что заметная доля пользователей будет сознательно уводить в сторону.

Считать сырой GPS и самоотчёты об уловах недостоверными по умолчанию. Требовать или щедро премировать подтверждающие
свидетельства: фото с временем и геоданными в EXIF, съёмка прямо в приложении (не загрузка из галереи), обратный поиск по картинке
против известных фото из интернета (защита от фабрикаций по образцу iNaturalist), проверка флага фиктивной локации, выявление
невозможных перемещений. Значок «подтверждено на месте» должен означать, что приложение само зафиксировало доказательства, а не что
пользователь поставил метку вручную.

Использовать подтверждение толпой для СВЕЖЕСТИ и затухания, а не для истины. Копировать механику Waze: отчёт «здесь
клюёт» быстро затухает и живёт только за счёт независимых подтверждений от других рыбаков поблизости («всё ещё клюёт» / «здесь пусто»),
со сбросом отметки времени при подтверждении. Но помнить вывод исследования Waze: подтверждение доказывает живучесть и согласие, а
не точность — показывать возраст отчёта и число подтверждений, чтобы пользователи сами делали поправку.

Построить ступенчатый балл доверия/репутации (по образцу уровней Local Guides и порогов Stack Overflow), который
открывает возможности. Новые аккаунты могут вести личный журнал, но их отчёты почти не влияют на карту, пока не накопятся
подтверждённые; право подтверждать и помечать чужие отчёты открывается только выше репутационного порога (аналог порога в 15 очков
на Stack Overflow). Вес отчёта на карте определять по исторической доле подтверждённых отчётов автора, а не по их сырому количеству.

Встроить антинакрутку с первого дня — соревновательная рыболовная аудитория БУДЕТ заводить фальшивые аккаунты и
подделывать геолокацию. Выявлять кольца подтверждений (кластеры аккаунтов, всегда подтверждающих друг друга), всплески скорости
публикации отчётов, «телепорты» по геолокации и дублированные фото. Молча снижать вес, а не публично наказывать (модель Stack
Overflow), чтобы не разжигать гонку вооружений. Заложить региональных живых модераторов: сеть экспертов-рецензентов eBird показывает,
что на одних волонтёрах курирование не масштабируется, но для доверенного слоя оно необходимо.

Локализовать доверие и контент, а не только язык. Обслуживать и латышскую, и русскую аудиторию (русскоязычный сегмент
рыбаков велик и уже охвачен fish-search.ru и placefish.ru); заранее заложить региональные «фильтры» правдоподобия (ожидаемые виды,
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сезоны, размеры для каждого латвийского водоёма), чтобы абсурдные отчёты (марлин в Ķīšezers) помечались автоматически — модель
региональных фильтров eBird переносится на рыбалку напрямую. Привлечь уважаемых местных рыбаков как рецензентов и амбассадоров —
для легитимности на фоне укоренившихся форумов (copeslietas.lv, mansloms.lv).

Сделать «экономику благодарности» и взаимность эмоциональным двигателем. Самый долговечный мотиватор Waze —
социальная благодарность, а не очки. Дать рыбакам возможность поблагодарить отчёт, который привёл к улову («этот совет сработал»), и
сделать эту благодарность главным источником репутации: так статус привязывается к действительно полезным и честным отчётам, и
подделать его убедительно куда труднее, чем накрутить число отметок. А коллекционные значки (пойманные виды, освоенные водоёмы,
закрытые сезоны) удовлетворяют инстинкт завершённости, который годами удерживает пользователей eBird и Untappd.

Экономика «секретных мест»: как другие ниши решили ту же проблему
Во всех нишах — сёрфинг, охота, сбор грибов, скалолазание, наблюдение за птицами, рыбалка — знание мест является конкурентным благом: чем
больше людей им пользуется, тем меньше оно стоит. Каждая ниша, построившая платформу для обмена такими знаниями, прошла один и тот же
цикл отката: наплыв людей, деградация ресурса, бунт сообщества, иногда вандализм или суды — и каждая выжившая платформа сошлась к
небольшому набору смягчающих приёмов. Fishbrain — поучительный пример: он запустился без настроек приватности, получил клеймо
«приложения, палящего точки», и годы спустя всё ещё борется с этой репутацией, хотя теперь по умолчанию делится данными на уровне водоёма.
onX и HuntStand выжили, сделав всё приватным по умолчанию с ролевым доступом в малых кругах; eBird, iNaturalist и BirdGuides — через
огрубление координат, автоматическое скрытие уязвимых видов и сезонные задержки публикаций; тепловая карта Strava доказала, что агрегация
сама по себе не анонимизирует при низкой плотности пользователей. Русскоязычные и латвийские рыболовные сообщества живут по тем же
нормам, что и англоязычные (техникой делиться можно, местами — нет; первая реакция на любую презентацию приложения — саркастическое
недоверие), при этом в Латвии уже есть привычный официальный канал отчётов об уловах (Mana Cope) и балтийский прецедент обезличенного
краудсорсинга данных о воде (литовский Deeper). Наука о рыбных ресурсах подтверждает: страх рационален на уровне точки (локальное
истощение, рыба становится осторожнее), но не на уровне популяции, если соблюдаются правила вылова. Это даёт приложению защитимый
средний путь: агрегировать, задерживать, огрублять и вознаграждать вклад, не раскрывая точных меток.

Факты

Fishbrain запустился вообще без настроек приватности локаций и получил от сообщества прозвище «the spot burner app» — «приложение,
палящее точки». Позже добавил три уровня приватности улова: Public (точная позиция), Competitive (только название водоёма, точная
позиция скрыта), Private (вся информация о месте скрыта) — с запоминанием последнего выбора как значения по умолчанию
(fishbrain.com/blog/fishbrain/fishbrain-the-spot-burner-app; fishbrain.helpshift.com FAQ 159).

Подробный отзыв в App Store документирует пользователя Fishbrain, который после месяцев публикаций уловов заметил, что в его местах
стало меньше рыбы, к нему на берегу подходили незнакомцы, следившие за его постами, и он заключил, что «осознанно спалил одну точку и,
возможно, помог спалить ещё три» (apps.apple.com, отзывы на Fishbrain).

Surfline с его камерами и отчётами вызвал задокументированный бунт локалов: пуристы обвиняли основателя Sean Collins в «разрушении
мистики сёрфинга», а часть пляжных камер была разбита или уничтожена (surfertoday.com, «The story of Surfline»; outsideonline.com, «Did
Surfline Revolutionize the Sport or Kill Its Renegade Soul»).

Крайняя форма защиты конкурентного блага: группировка Lunada Bay Boys (Palos Verdes Estates, Калифорния) угрозами и насилием не
пускала чужаков на «свою» волну; федеральный коллективный иск 2016 года закончился индивидуальными выплатами от $25 тыс. до $90
тыс., судебными запретами приближаться и мировым соглашением с городом восемь лет спустя (theinertia.com, courthousenews.com, KTLA).

onX Hunt: метки приватны по умолчанию и позиционируются как контент, принадлежащий пользователю; обмен — через папки и ссылки с
ролями «просмотр» и «соавтор»; данные о геопозиции в реальном времени удаляются по окончании сессии. Критика: «стирание секретных
мест» и эпизод Waypoint 6, когда метку пользователя принудительно истребовали как доказательство в вайомингском процессе о пересечении
«углов» частных участков — приватные данные не защищены от судебных запросов (outdoorlife.com, «The onX Effect»; onxmaps.com;
Wikipedia, onX Maps). Контраргумент известного защитника интересов охотников Randy Newberg: «секретные места на общественных землях
— оксюморон сам по себе».

HuntStand построен на приватных кругах: Group Hunt Areas с уровнями доступа View-Only / Member / Admin плюс клубные инструменты
(бронирование вышек, доска сообщений группы) — обмен идёт внутри закрытой доверенной группы, а не публично (huntstand.zendesk.com;
media.huntstand.com/promo/sharing.html).

Политика Mountain Project сформулирована прямо: маршруты на общественных землях с легальным доступом должны быть на сайте;
«желание сохранить маршруты в секрете или уберечь их от толп — не основание для удаления»; исключения — только для мест с хрупким
доступом или археологическими артефактами. theCrag вместо этого построил механизм «приватных, чувствительных и закрытых секторов»,
который скрывает сектор целиком или только информацию о подходе, не удаляя историю пролазов (mountainproject.com/help;
thecrag.com/en/article/sensitivecrags).

Геоприватность iNaturalist: три уровня (открыто / огрублено / приватно); «огрублено» показывает только ячейку 0,2°×0,2° (~400 км² на
широте Сан-Франциско); таксонная геоприватность АВТОМАТИЧЕСКИ огрубляет координаты видов, которым угрожает раскрытие мест;
истинные координаты видны только доверенным пользователям и кураторам проектов — точность выдаётся по уровню доверия
(inaturalist.org/pages/geoprivacy).

eBird ведёт список чувствительных видов (координаты скрыты или показываются только на уровне региона), чтобы предотвратить
браконьерство и беспокойство птиц; британский BirdGuides по согласованию с RSPB не публикует новости о гнездящихся видах из
охранного Списка 1 (Schedule 1) в сезон гнездования и возобновляет публикации после его окончания — институционализированный приём
временной задержки и сезонного подавления (support.ebird.org; birdguides.com, «Species reported by BirdGuides»).

Уроки тепловой карты Strava: карта 2018 года раскрыла расположение секретных военных баз; даже при заявленных порогах
многопользовательской агрегации и зонах приватности исследователи из Университета штата Северная Каролина деанонимизировали
домашние адреса пользователей по тепловой карте (подтверждено по спискам избирателей). Агрегация не спасает там, где плотность
пользователей низкая — а это ровно ситуация малых озёр (fpf.org; conpro23.ieee-security.org, статья Childs; bleepingcomputer.com).
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Рыбацкий этикет «не палить точки» (Flylords, MidCurrent, форум Washington Fly Fishing): делиться техникой, снастями и информацией на
уровне штата или региона допустимо; называть конкретные реки, ставить точные геометки или публиковать фото с узнаваемым фоном —
табу. Кампания «Tag Responsibly, Keep Jackson Hole Wild» создала намеренно обобщённую геометку как «предохранительный клапан»
(flylordsmag.com/fishing-ethics-etiquette-spot-burning).

Задокументированные случаи деградации: клёв басса на приманку Whopper Plopper на озере Kentucky Lake «пропал почти за одну ночь» после
того, как публикации в соцсетях сконцентрировали там рыболовную нагрузку (northwoodsbass.com); ихтиологические данные: резерват
красного морского ушка потерял 65–78% популяции за 3 года после открытия для промысла, а прессинг отбирает рыбу, которую труднее
поймать. При этом региональные запасы переживают «спаленные точки», если соблюдаются правила вылова; восстановление на уровне
отдельной точки может занять ~10 лет (ariellawrites.com, «The Science of Spot Burning»).

Нормы русскоязычных рыбаков зеркалят англоязычные: на rusfishing.ru первым ответом на презентацию рыболовного приложения было
«Смешно. Скиньте мне все свои секретные точки рыбалки»; разработчика подталкивали к хранению точек локально на устройстве; другие
подозревали, что цель — платный доступ, или возражали из соображений сохранения ресурса (rusfishing.ru, тред 582596). В этическом треде
на fisher.spb.ru компромиссная норма — делиться техникой и снастями, но никогда местами: «Народ приезжает и как с цепи срывается.
Никакого уважения».

Латвийская специфика: Mana Cope (manacope.lv, оператор — LLKC) — официальное приложение для покупки лицензий и обязательных
отчётов об уловах (отчёт в течение 5 дней после истечения лицензии, даже при нулевом улове), то есть структурированная запись уловов — уже
привычное поведение; makskeresanaskarte.lv покрывает правила и водоёмы; на форумах copeslietas.lv и parcopi.lv есть живые разделы «Copes
vietas» (рыболовные места), где встречается норма «vietu neteikšu» («место не скажу»); латвийский рыбацкий фольклор воспевает
самостоятельное открытие неизвестных водоёмов (lielaisloms.eu).

Балтийский прецедент: Deeper (литовская компания, приложение Fish Deeper) собирает краудсорсингом пользовательскую батиметрию в
общие карты глубин, но обезличивает её (только координаты и глубина, без уловов и меток), позволяет публиковать трофеи без раскрытия
точного места и даёт владельцам частных прудов право запросить удаление с карты — хотя пользователи всё же поднимали вопросы о
принадлежности данных и автозагрузке (fishdeeper.com; support.deeper.eu; блог deepersonar.com).

Angler's Atlas / MyCatch (Канада) строит маркетинг на обещании «Our promise to anglers is that Secret Spots Stay Secret» («секретные места
остаются секретными») — данные об уловах передаются ихтиологам по соглашениям об обмене данными; рамка гражданской науки сделала
запись уловов приемлемой (anglersatlas.com/mycatch).

«Дай — получи» (реципрокность) — проверенный механизм: Glassdoor требует один вклад (отзыв, зарплату или рассказ о собеседовании) в
обмен на 12 месяцев неограниченного доступа к данным сообщества (help.glassdoor.com, «Give-to-get policy»); грибные картографические
приложения (Mushroom Tracker, GeoForager) продают шифрование «точки остаются секретными» плюс слои прогноза местообитаний
(например, карты сморчковых гарей по периметрам лесных пожаров) вместо раскрытия точек — предсказывай местообитание, а не раскрывай
точки (mushroomtracker.ca; salishmushrooms.com).

Эволюция рекомендаций Leave No Trace по геотегам: в 2018 году — «избегайте геотегов конкретных мест», в 2020-м позиция смягчена до
«мы не против геотегов» после критики, что утаивание мест — форма закрытости, отсекающая новичков. Контрдавление на секретность —
аргумент о доступе и справедливости, и он звучит и в охоте (onX «выровнял кривую обучения») (hcn.org; modernhiker.com).

Что это значит для нас

Аналогия с Waze ломается на базовом цикле. Дорожные отчёты — антиконкурентное благо (обмен помогает всем), отчёты о рыбе —
конкурентное (обмен обходится дорого тому, кто делится). Публичный слой стройте вокруг неконкурентных данных: уровень воды, состояние
льда, точки доступа и слипы, правила, сезонные запреты (lieguma laiki), прогнозы клёва по видам и условиям. А точное «рыба клюёт ЗДЕСЬ»
считайте опасным, строго дозируемым исключением.

Уровень водоёма, а не точки, — по умолчанию с первого дня. История Fishbrain показывает: приватность, добавленная задним
числом, не смывает клеймо «приложения, палящего точки». Запуск должен вести с обещания в духе Angler's Atlas («секретные места остаются
секретными»). Ожидайте, что первым комментарием в каждом латышском и русском форумном треде будет сарказм в духе rusfishing («ага,
скиньте мне все свои секретные точки») — и упреждайте его.

Геймификация и репутация должны быть отвязаны от точности координат. Начисляйте очки за подтверждённые уловы,
разнообразие видов, серии, разборы техники и полезность отчётов о клёве на уровне водоёма. Никогда не давайте дополнительных очков за
точные координаты — это монетизация «палева точек». Компромиссная норма русских форумов (техника — можно, места — нет) прямо
подсказывает, какой контент репутационная система должна усиливать.

Скопируйте трёхуровневую приватность улова (публично / только водоём / приватно) с «только водоёмом» по умолчанию и
запоминанием последнего выбора, плюс приватные по умолчанию личные метки в стиле onX и малые круги в стиле HuntStand (роли:
просмотр / участник / админ). Приватные круги — вероятно, самая удерживающая функция обмена: в латвийской рыбалке сильны клубные
структуры и лицензируемые водоёмы, на которые это ложится естественно.

Публичные агрегированные виды — только тепловые карты с порогами k-анонимности (k-анонимность: данные показываются,
лишь когда за ними стоит не меньше k разных людей, так что отдельного человека вычислить нельзя) и с временной задержкой, никогда
— живые метки. Минимальное число авторов отчётов на водоём и период, прежде чем на карте что-то появится (урок Strava: на малых
латвийских озёрах плотность пользователей низкая, и наивная агрегация деанонимизирует), крупные ячейки (огрубление 0,2° у iNaturalist,
уменьшенное до масштаба озера) и публикация с задержкой от часов до дней — чтобы всплеск клёва успел закончиться до прихода толпы
(сезонное подавление у BirdGuides — институциональный образец).

Постройте автоматическое подавление чувствительных данных по образцу таксонной геоприватности eBird и iNaturalist:
автоматически огрубляйте или блокируйте отчёты по лососёвым и кумжевым рекам, в нерестовые сезоны и на охраняемых водоёмах. Это
заодно закрывает вопросы регуляторного соответствия в Латвии и даёт BIOR и Министерству земледелия (Zemkopības ministrija) повод
поддержать приложение, а не воевать с ним.

Используйте «дай — получи» (модель Glassdoor) как клапан против «безбилетников»: региональный слой тепловой карты и
прогнозов открывается только тем, кто сам недавно отправлял отчёты о клёве. Это прямой ответ на возражение о конкурентном благе («с чего
мне кормить туристов своими точками?») — агрегированную сводку видишь, только если сам её пополняешь.
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Едьте по уже проложенным латвийским рельсам, а не дублируйте их. Mana Cope уже сделала обязательные отчёты об уловах
нормой (в течение 5 дней, даже нулевые), так что «запиши улов» — не чуждое поведение. Позиционируйте приложение как живой
социальный слой поверх и добивайтесь соглашения о передаче данных для гражданской науки (модель MyCatch), чтобы заработать
институциональное доверие. Deeper (Литва) доказывает: балтийские рыбаки принимают краудсорсинговые данные о воде, когда они
обезличены и владельцы частных водоёмов могут отказаться от участия.

Защищайте самых активных участников от преследования в реальной жизни: к пользователям Fishbrain лично подходили люди,
следившие за их постами. Нужны псевдонимы, зоны приватности вокруг «домашних» водоёмов (в стиле Strava, распространённые и на
агрегированные слои) и отсутствие публичной истории мест по каждому пользователю, из которой читаются его постоянные водоёмы.

Держите наготове контраргумент о справедливости. Лагерь противников секретности (пересмотр позиции Leave No Trace в 2020 году,
onX, «выровнявший кривую обучения») утверждает, что утаивание мест отсекает новичков — а новичок и есть ваш целевой пользователь.
Позиционируйте приложение как обучение тому, КАК и КОГДА ловить (техника, условия, сезон), а не точному ГДЕ — по образцу сморчковых
карт гарей: предсказывай местообитание, не раскрывай точки.

Всё — на двух языках (латышский + русский). Нормы секретности, словарь этикета («vietu neteikšu» / «не палить точки») и паттерны
недоверия идентичны в обоих языковых сообществах, а подсказки модерации и напоминания об этикете должны говорить на обоих языках.

Всё равно планируйте сценарий бунта. Каждая платформа в этой сфере (Surfline, Fishbrain, onX, Strava) прошла через публичный откат.
Заготовьте смягчения заранее: быстрый механизм удаления «спаленных» мест по запросу владельца или сообщества (прецеденты — удаление
частных прудов у Deeper и «скрыть без удаления» у theCrag), опубликованная политика использования данных с разделом о запросах
правоохранителей и судов (эпизод onX Waypoint 6) и видимое самоуправление сообщества — чтобы нормы поддерживали сами рыбаки, а не
только компания.

Хаб и интеграции: что реально можно подключить

Государственные данные Латвии

Официальные данные Латвии распадаются на две чёткие части. Экологический каркас — погода LVĢMC, уровни и температура воды, 14-дневные
гидропрогнозы, предупреждения, плюс геослои вроде приоритетных рыбных вод и качества воды в местах купания — по-настоящему открыт:
лицензия CC0, машиночитаемый доступ через CKAN API на data.gov.lv или WFS/WMS, непрерывные обновления. Рыболовный хаб может законно
строиться на этом уже сегодня и бесплатно. Рыболовный же слой (реестр лицензированных водоёмов, продажа лицензий, обязательные
электронные отчёты об улове) стянулся в фактическую монополию платформы Mana Cope государственного LLKC — без публичного API, без
партнёрской программы, с доступом только через неформальные глубокие ссылки. Старый сервис e-Loms и его OData-реестр на epakalpojumi.lv
мертвы, а набор «лицензированные рыболовные водоёмы» снят с data.gov.lv. Данные BIOR о зарыблении и оценке запасов существуют лишь как
HTML-таблицы в новостях и PDF-отчёты; у каналов для сообщений о нарушениях (VVD / Vides SOS) документированного API нет. Итог: тезис хаба
технически состоятелен для погоды, гидрологии и карт, но цикл «купил лицензию — сдал отчёт» требует одного договорного партнёрства с LLKC,
а дыры (лёд в реальном времени, данные об уловах, ленты зарыбления) — ровно те места, где краудсорсинг даёт уникальную ценность.

Можно интегрировать

LVĢMC Hidrometeoroloģiskie novērojumi (data.gov.lv) — CKAN datastore API + CSV, CC0-1.0, непрерывные обновления: оперативные
метео- и гидроданные (последние 48 часов) и архив за 365 дней. Гидропараметры подтверждены по справочному файлу: LIMEN — уровень
воды (см, ежечасно), WTEMD — температура воды (°C, ежечасно), SEHL/SEDUT — уровень и температура моря; метаданные станций
приложены в CSV; SQL-фильтрация через data.gov.lv/dati/api/3/action/datastore_search_sql. Источник:
https://data.gov.lv/dati/dataset/hidrometeorologiskie-noverojumi

LVĢMC Hidroloģiskās prognozes (data.gov.lv) — CSV через CKAN, CC0-1.0: ежедневные прогнозы на 14 дней по уровню воды (система
высот LAS-2000.5) и температуре воды для каждой станции мониторинга, с медианой ансамбля и вероятностными коридорами 25–75% и 5–
95%. Напрямую годится для функции «прогноз клёва». Источник: https://data.gov.lv/dati/api/3/action/package_show?id=hidrologiskas-
prognozes (ресурс hidro_forecast.csv)

Метеопрогнозы LVĢMC для населённых пунктов + пространственные + морские + гидрометеопредупреждения (data.gov.lv)
— CC0, CKAN datastore: почасовой прогноз на 24 часа + точечный на 7 дней, пространственные прогнозы на 9 дней с обновлением не реже 4
раз в сутки, морские прогнозы 2 раза в сутки, лента предупреждений. Источник: https://data.gov.lv/dati/organization/lvgmc

Prioritārie zivju ūdeņi (приоритетные лососёвые/карповые воды) через ĢEOLatvija на data.gov.lv — Shapefile + WFS + WMS + Atom,
CC0-1.0, согласно правилам Кабинета министров № 118; готовый картографический слой законодательно выделенных рыбных вод. Источник:
https://data.gov.lv/dati (слаги prioritrie-zivju-dei, -wfs, -wms)

Peldvietu ūdens kvalitāte un monitoringa stacijas (Инспекция здоровья через ĢEOLatvija) — WFS/WMS/Atom, CC0, непрерывные
обновления в сезон: станции мониторинга воды в местах купания, оперативные и долгосрочные оценки качества — косвенный показатель
состояния воды у популярных берегов. Источник: data.gov.lv, слаг peldvietu-dens-kvalitte-un-monitoringa-stacijas-dati

Оценка биологических элементов качества по Водной рамочной директиве (включая рыбный элемент, 2006–2021) — WFS/SHP,
CC0; плюс Metāli Baltijas jūras un Rīgas līča zivīs (загрязнители в окуне и салаке) — CSV/JSON, CC0. Слои экологического контекста.
Источник: data.gov.lv, слаги bioloisko-elementu-kvalittes-novrtjums-virszemes-dei1, metali-baltijas-juras-un-rigas-lica-zivis

Zivju pirmo pircēju saraksti (Министерство земледелия) — CSV, CC0 на data.gov.lv; набор второстепенный, но показывает, что министерство
всё же публикует часть рыбохозяйственных реестров. Источник: https://data.gov.lv/dati/dataset/zivju-pirmo-pirceju-saraksti

Mana Cope (manacope.lv, оператор SIA LLKC, рег. 40003347699, в госсобственности) — только путь глубоких ссылок: стабильные публичные
URL для каждого лицензионного продукта по водоёму (manacope.lv/waterbody/licence/{id}/view, /licenses/{id}/view; на /products — список
примерно из 80 лицензированных водоёмов) и makskeresanaskarte.lv/product/{id}/buy для государственной карты рыболова. Хаб может
направлять пользователей на покупку без всякого соглашения. Формальный путь партнёрства в принципе есть: единственный контрагент —
отдел рыболовства LLKC (info@manacope.lv, info@makskeresanaskarte.lv); прецедент сторонней продажи существует — заправки Viada
физически продают 3-месячную и годовую makšķerēšanas karte. Источники: https://www.manacope.lv/products,
https://www.makskeresanaskarte.lv/, https://www.viada.lv/degvielasuzpildesstacijas/produkti-un-pakalpojumi/makskernieka-karte/
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База барьеров миграции рыб BIOR — скачиваемая база (обновлена в феврале 2026) плотин и препятствий на реках Латвии; годится как
слой карты с указанием источника. Данные о зарыблении (виды, количество, водоём, даты — например, 93 134 смолта лосося выпущены в
Даугаву в апреле–мае 2025) публикуются, но только как HTML-таблицы в новостях zm.gov.lv и годовые PDF-отчёты — интегрировать можно
скрейпингом или ручным ETL по правилам повторного использования информации госсектора, но не через API. Источники:
https://bior.lv/lv/par-mums/jaunumi/izstradata-zivju-migracijas-iespeju-atjaunosanas-datu-baze, https://www.zm.gov.lv/lv/bior-zivju-audzetavas-
izaudzeto-zivju-mazulu-ielaisana-dabiskajas-udenstilpnes

VVD / Vides SOS — интеграция только исходящей глубокой ссылкой: хаб может вести пользователей в мобильное приложение Vides SOS
(iOS/Android) или в каналы vvd.gov.lv «Ziņo par vides pārkāpumiem» для сообщений о браконьерстве; публичная карта сообщений есть на
videssos.lv/karte (JS-приложение без документированного экспорта данных). Момент для партнёрства удачный: у VVD идёт финансируемый
ЕС проект модернизации Vides SOS (обновление приложения 2026 года уже вышло). Источники: https://www.videssos.lv/,
https://www.vvd.gov.lv/lv/projekts/mobilas-lietotnes-vides-sos-funkcionalitates-izvertesana-un-pilnveidosana, https://www.vvd.gov.lv/lv/zino-par-
vides-parkapumiem

Закрыто

Публичный API Mana Cope / makskeresanaskarte.lv — не существует: ни документации для разработчиков, ни партнёрской или
встраиваемой программы на обоих сайтах; покупка лицензии и подача отчёта об улове происходят только внутри их сайта и приложения.
Скрейпинг страниц водоёмов и продуктов технически тривиален, но лицензия на повторное использование нигде не заявлена (оператор
государственный, страница условий публично не открывается) — нужно соглашение с LLKC.

e-Loms на epakalpojumi.lv — мёртв: /Services/LOMS/ и страницы отдельных озёр (например, Lake.aspx?id=45702, Usmas ezers) теперь
перенаправляют на общий портал муниципальных услуг без какого-либо рыболовного содержимого; функция переехала на manacope.lv
(административной средой организаторов был visvaris.lv). Проверено вживую в июле 2026.

OData-точка epakalpojumi.lv /odata/Home/BodyOfWaters («Licencētās makšķerēšanas ūdenstilpes») — HTTP 404; некогда открытый
машиночитаемый реестр лицензированных рыболовных водоёмов исчез.

Набор data.gov.lv «licencetas-makskeresanas-udenstilpes» — снят с публикации: и URL набора, и CKAN package_show отдают 404, поиск
«makšķerēšana» по порталу даёт 0 результатов. В Латвии сейчас НЕТ официального открытого реестра лицензированных рыболовных вод —
единственный актуальный список — собственный каталог продуктов Mana Cope плюс обязательные правила отдельных самоуправлений на
likumi.lv.

API Vides SOS — публичного API, экспорта и встраивания нет; данные сообщений видны только через их собственную JS-карту; всё, что
глубже ссылок, требует соглашения с VVD.

Структурированные ленты данных BIOR — у BIOR нет ни организации, ни наборов на data.gov.lv; оценки запасов и планы зарыбления
существуют только как PDF (например, ежегодный «Atskaite par zivju resursu izpēti» на zm.gov.lv) и новостные страницы; результаты сбора
данных для ЕС уходят на портал Европейской комиссии, а не в национальный API.

Официальные данные о льде в реальном времени — LVĢMC наблюдает ледовые явления примерно на 65 станциях, но в открытом
гидрофиде параметра льда НЕТ (подтверждено по hidro_parametri.csv: только LIMEN/WTEMD/SEHL/SEDUT); толщина льда доходит до
публики лишь в зимних новостных бюллетенях и PDF — машиночитаемого источника не существует.

Что это значит для нас

Заявка на «хаб» сразу защитима в части природного контекста: CC0 плюс настоящие API означают, что приложение с первого дня законно
сшивает уровень воды, её температуру, 14-дневные гидропрогнозы, погоду, предупреждения и картографические слои рыбных вод с
краудсорсинговыми отчётами — без переговоров, платежей и даже обязательной атрибуции (CC0).

Цикл покупки лицензий замыкается ровно на одного контрагента: государственный LLKC контролирует и карту рыболова
(makskeresanaskarte.lv), и продажу лицензионных вод вместе с обязательными электронными отчётами об улове (manacope.lv). План А —
недокументированные, но стабильные глубокие ссылки: работает уже сейчас, разрешения не нужны. План Б — одни переговоры с LLKC
открывают статус реферала или встраивание; розничный прецедент Viada показывает, что дистрибуционных партнёров они используют. Это
же — крупнейшая единичная точка отказа всей стратегии.

В Латвии больше нет официального машиночитаемого реестра лицензированных рыболовных водоёмов (открытый набор и OData-фид
мертвы оба). Собрать и поддерживать такой реестр — из каталога Mana Cope и муниципальных правил на likumi.lv — само по себе актив
уровня хаба, которого государство сейчас не предлагает.

Данные об уловах текут в одну сторону — в Mana Cope — и открытыми данными не возвращаются никогда. Значит, краудсорсинговый слой
уловов и клёва в приложении будет набором данных, которого нет ни у кого, включая BIOR. Это рычаг: предлагать агрегированные
обезличенные данные об уловах и льде BIOR, министерству и LVĢMC как пряник в переговорах о партнёрстве.

Краудсорсинговые отчёты о льде закрывают проверенную и жёсткую дыру: в официальном открытом фиде нет ни одного ледового параметра,
а наблюдения LVĢMC с 65 станций доходят до публики лишь в виде текстовых бюллетеней. То же с оповещениями «недавно зарыблено»:
информация о зарыблении существует только в HTML и PDF, так что даже еженедельный ETL со скрейпингом лучше нынешнего положения
дел.

Сообщения о нарушениях — выносить наружу, а не строить своё: уже сейчас вести пользователей в каналы Vides SOS / VVD и добиваться
интеграции с VVD, пока идёт их проект модернизации Vides SOS. Кнопка «сообщить о браконьере», питающая VVD, — дешёвый выигрыш в
доверии у регулятора.

Юридическая позиция: всё на data.gov.lv и ĢEOLatvija — CC0 или CC-BY (безопасно для повторного использования, GDPR не затрагивается);
зона риска — скрейпинг manacope.lv и videssos.lv (лицензии на повторное использование нет). До заключения соглашений ограничивать
скрейпинг фактическими данными каталога (цены, списки водоёмов): факты авторским правом не охраняются, но права на базу данных
вполне может заявить государственный оператор — тот самый, которого вы хотите видеть партнёром.
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Сообщества и правовые рамки

Латвийская картина сообществ раскладывается чётко: из четырёх старых площадок живы две (copeslietas.lv — доминирующий латышскоязычный
портал, и ribak.lv — активный русскоязычный форум на phpBB с работающим публичным Atom-фидом), а mansloms.lv (мёртв примерно с 2018) и
fishing.lv (заснувший личный сайт) сошли со сцены. Facebook, где живут самые большие реальные сообщества (например, groups/fishinglv), закрыт
полностью: Meta удалила Groups API в апреле 2024 года, а скрейпинг из-под логина — принудительно исполнимое нарушение условий (дело Meta
v BrandTotal) с дополнительным риском по GDPR. YouTube (официальный Data API + встраивание) и Telegram (чтение публичных каналов через
MTProto/TDLib) технически открыты, хотя латвийского рыболовного контента в Telegram мало. Юридически агрегатор из ЕС/Латвии стоит на
твёрдой почве с моделью «ссылка + очень короткая выдержка + атрибуция»: гиперссылки и очень короткие выдержки выведены из-под статьи 15
Директивы DSM, которая к тому же вообще не распространяется на форумы и пользовательский контент. А вот полная выгрузка форумной базы
латвийского сайта задевает sui generis право на базы данных (особое право ЕС на охрану инвестиций в базы данных) — и контролирующий
прецедент суда ЕС, CV-Online Latvia v Melons, C-762/19, это буквально дело латвийского агрегатора.

Можно интегрировать

ribak.lv («Латвийский форум любителей рыбалки») — жив на июль 2026 (последний пост 02.07.2026; 346 019 сообщений, 7 797
пользователей). Механизм: публичный Atom-фид всего форума на https://www.ribak.lv/app.php/feed (phpBB поддерживает и фиды по
отдельным разделам и темам). Данные: свежие посты, включая вопросы по правилам и разговоры о клёве (на русском). API нет, но и
враждебных к скрейпингу условий не замечено — стандартные phpBB-ссылки на правила и приватность. Маленький любительский форум —
прямое партнёрство реалистично. Источник: https://www.ribak.lv/

copeslietas.lv (только новости + партнёрство) — жив в 2026 году и остаётся главным латышскоязычным порталом: календарь
соревнований на 2026 год (https://www.copeslietas.lv/site/sacensibas/kalendars.htm?year=2026), активный форум (темы с постами марта 2026),
видеораздел, который сам агрегирует рыболовные YouTube-каналы (https://www.copeslietas.lv/site/video/kanali/). Механизм: официальный
RSS-фид новостного раздела (подтверждён в их собственных материалах) + партнёрство и глубокие ссылки; условия на
https://www.copeslietas.lv/lv/noteikumi/ (обязательны для всех пользователей, опираются на латвийские законы об авторском праве и защите
данных). Важно: сервер отвечает HTTP 403 любым небраузерным клиентам, так что интеграция идёт через предлагаемый RSS или
договорённость, а не скрейпинг. То, что портал сам агрегирует YouTube, задаёт прецедент кооперации в нише.

Публичные каналы Telegram — механизм: клиентский API MTProto / TDLib читает историю публичных каналов; Bot API работает, если
бота добавили администратором; t.me/s/<канал> даёт публичные веб-превью, пригодные для скрейпинга. Условия API
(https://core.telegram.org/api/terms) разрешают читать и агрегировать контент каналов, но ЗАПРЕЩАЮТ обучать на данных Telegram модели
ИИ/машинного обучения, а приложения, показывающие каналы, обязаны поддерживать официальные спонсорские сообщения. Оговорка:
контента мало — устоявшегося латвийского рыболовного канала не нашлось; рыболовный Telegram в основном общероссийский (подборки
tgstat.ru), латвийские каталоги (telegrams.lv) рыболовных групп не содержат. Интеграция лёгкая, но отдача пока низкая.

YouTube Data API v3 — оба целевых канала живы: Cope Latvijā TV (https://www.youtube.com/@Cope_Latvija_TV, латышский, карп и все
виды) и FISHING LV – Рыбалка с Виталием (https://www.youtube.com/channel/UC4olgZHBqgNlqWAxyp51yLg, русский). Механизм:
официальный API (поиск, метаданные каналов и видео, плейлисты) + iframe-встраивание для проигрывания. Требования: неавторизованные
данные хранить не дольше 30 дней, затем обновить или удалить; показывать только актуальные данные; обязательный брендинг и атрибуция
YouTube рядом с контентом (https://developers.google.com/youtube/terms/developer-policies); квота по умолчанию 10 тыс. единиц в день. Самая
низкорисковая контентная поверхность — этот API и существует ради агрегаторов.

Юридический слой ЕС «ссылка + выдержка + атрибуция» (применим ко всем живым источникам) — гиперссылки прямо
выведены из-под статьи 15 Директивы DSM и не считаются сообщением публике (решение суда ЕС по делу Svensson); «отдельные слова и
очень короткие выдержки» из статьи 15 исключены; и сама статья 15 покрывает только ПРЕССУ — форумы, блоги и сообщества с
пользовательским контентом вроде copeslietas и ribak вне её действия целиком (https://legalblogs.wolterskluwer.com/copyright-blog/taking-
freedom-of-information-seriously-the-very-short-extracts-limitation-in-article-15-cdsm-directive-and-how-not-to-implement-it-part-1/,
https://communia-association.org/2024/02/19/the-post-dsm-copyright-report-the-press-publishers-right/). Исключения для интеллектуального
анализа текста и данных (статьи 3–4 DSM, перенесены в латвийский Autortiesību likums) разрешают анализировать правомерно доступный
контент, если сайт не выставил машиночитаемый отказ.

Закрыто

Группы Facebook — пути через API НЕТ: Meta объявила весь Groups API устаревшим в Graph v19.0 и удалила его из всех версий 22 апреля
2024 года, включая groups_access_member_info и publish_to_groups; в 2026 году для чтения (и публикации) группового контента не осталось
ничего — только родные инструменты (https://developers.facebook.com/docs/graph-api/changelog/version19.0/,
https://www.sprinklr.com/help/articles/getting-started/meta-deprecates-facebook-groups-api/66229eb25f9dd9599d632712). Скрейпинг
юридически враждебен: группы сидят за логином, а дело Meta v BrandTotal (2022) признало автоматизированный сбор из-под логина
принудительно исполнимым нарушением условий; Automated Data Collection Terms Meta требуют отдельного письменного разрешения; GDPR
добавляет риск за персональные данные участников групп (штраф самой Meta на €265 млн за соскрейпленные данные пользователей
показывает чувствительность регулятора). Дело Meta v Bright Data (2024) защищает только скрейпинг публичных страниц без входа в аккаунт
— к группам неприменимо. Это закрывает крупнейшую латвийскую площадку сообществ, например «Fishing LV 🎏  Рыбалка в Латвии»
(https://www.facebook.com/groups/fishinglv/).

mansloms.lv — мёртв: последний контент галереи и форума — 2017–2018 годы, копирайт застыл на 2017; самописная платформа, ни RSS, ни
API. Интегрировать нечего.

fishing.lv — спит: теперь это личный информационный сайт (Jānis Stikuts, «Makšķerēšana Latvijā»), свежего контента нет, RSS/API/условий
нет. Сообществом больше не является.

Полная выгрузка форума copeslietas.lv — заблокирована на трёх уровнях: (1) инфраструктурная блокировка ботов (HTTP 403
небраузерным агентам на каждой странице, включая страницу условий); (2) условия, обязательные для всех пользователей и опирающиеся на
латвийский закон об авторском праве; (3) sui generis право по Директиве ЕС о базах данных 96/9 — решение суда ЕС C-762/19 по делу CV-
Online Latvia v Melons (латвийское дело) гласит, что извлечение и переиндексация агрегатором нарушают право, если рискуют лишить
создателя базы дохода, окупающего его вложения (https://www.twobirds.com/en/insights/2021/uk/cv-online-latvia-cjeu-complicates-the-
enforcement-of-database-rights). Новостной RSS и глубокие ссылки остаются в порядке; зеркалирование форума целиком — нет.
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Что это значит для нас

Проектировать хаб как маршрутизатор, а не зеркало: глубокие ссылки + очень короткие выдержки + атрибуция источника юридически
безопасны в Латвии и ЕС (статья 15 не покрывает форумы, а гиперссылки и короткие выдержки исключены даже для прессы), тогда как
полная выгрузка включает sui generis право на базы данных — по тому самому прецеденту, который латвийский правообладатель первым
делом и процитирует (CV-Online v Melons). Собственный тест суда ЕС — угрожает ли агрегатор доходу источника — решается в нашу пользу,
если хаб доказуемо гонит трафик источникам, а не от них.

Facebook не может быть источником данных — только каналом дистрибуции. Крупнейшие живые сообщества (группы FB) мертвы для API и
токсичны для скрейпинга, и стратегически это ХОРОШО для нового хаба: у этой раздробленности нет агрегатора-старожила, и через FB он не
появится. Играть в обратную сторону: карточки отчётов о клёве из нашего приложения, которыми удобно делиться в группах FB, — как цикл
привлечения пользователей.

Ни один из интегрируемых источников не несёт структурированных данных о клёве и льде в реальном времени: ribak и copeslietas —
разговоры, YouTube — видео с запаздыванием, Telegram тонок. Агрегация покупает КОНТЕКСТ и контентное притяжение (новости,
соревнования, видео, форумная болтовня), но ядро реального времени должно быть собственным краудсорсингом. Иными словами, ров — это
толпа, а агрегированная оболочка — контент для холодного старта, ради которого приложение стоит открывать ещё до появления толпы.

Приоритет по величине трения: YouTube API (официальный, создан ровно для этого — соблюдать 30-дневный лимит хранения и брендинг) >
Atom-фид ribak.lv (работает уже сегодня, ноль переговоров) > партнёрство с copeslietas.lv (боты блокируются, но есть новостной RSS, и портал
сам агрегирует YouTube — нормы агрегации в нише приняты; это обязательный латышскоязычный партнёр) > Telegram (лёгкий API,
латвийского контента пока мало — дёшево мониторить и можно завести собственный канал).

Два юридических ограничителя именно для машинного обучения: если модели прогноза клёва обучаются на агрегированном тексте,
исключение для анализа текста и данных (статья 4 DSM) покрывает правомерно доступный контент, ЕСЛИ нет машиночитаемого отказа
(проверять robots.txt и условия каждого источника; 403 у copeslietas можно трактовать как такую оговорку). А условия API Telegram прямо
запрещают обучение ИИ/машинного обучения на его данных — контент Telegram держать вне обучающих корпусов в любом случае.

Позиция «сначала партнёрство» превращает обе юридические точки риска (условия и право на базу данных у copeslietas, добрая воля малых
сайтов) в дистрибуционные сделки: это любительские проекты без бюджета на API, и предложение «мы шлём вам трафик и встраиваем ваш
календарь соревнований и новости с атрибуцией» — дешёвое «да». Скорее всего, дешевле любого обхода скрейпингом — и оно полностью
закрывает иск в духе CV-Online.

Коммерческие сервисы и API

Коммерческий мир рыболовных приложений раскладывается так же чётко. Погода и солунарные данные — дешёвый товар (API от бесплатных до
€990/год). Глубинные карты (батиметрия — данные о глубинах и рельефе дна) охраняются, но достижимы: через API Garmin/Navionics по заявке
и через CSV-выгрузки Deeper, принадлежащие самим пользователям. Социальные старожилы (Fishbrain, FISHSURFING) — огороженные сады,
агрегировать которые законно нельзя. Латвийские платники (copes dīķi) поголовно работают на записи по телефону и почте — никакой
инфраструктуры онлайн-бронирования, настоящая целина для хаба. Успешные прецеденты (onX Fish, Angler's Atlas/MyCatch) агрегировали
публичные и государственные данные и заключали партнёрства с ведомствами; агрегацией чужих частных приложений не преуспел никто.

Можно интегрировать

Windy Point Forecast API — REST API, тариф Professional €990/год (10 тыс. запросов в день, более 100 переменных, модели включая
AROME/ICON-EU/GFS; ECMWF исключён по лицензионным причинам); бесплатная пробная версия отдаёт намеренно перемешанные
данные, в продакшне запрещена. Отдельный Map Forecast API (плагин Leaflet) — для встраивания анимированных погодных карт.
https://api.windy.com/point-forecast/pricing

OpenWeather — One Call 3.0/4.0: 1 000 вызовов в день бесплатно, дальше оплата за вызов (нужна привязанная карта); классический
бесплатный тариф — 1 млн вызовов в месяц, 60 в минуту на текущую погоду и 3-часовой прогноз. Самый дешёвый брендовый вариант для
небольшого приложения. https://openweathermap.org/price

Open-Meteo — бесплатный некоммерческий тариф 10 тыс. вызовов в день (600 в минуту), без ключа; коммерческие планы (1–50 млн вызовов
в месяц, выделенная конечная точка) по договорной цене; обязательна атрибуция CC BY 4.0. Лучший профиль затрат для MVP. https://open-
meteo.com/en/pricing

Meteoblue — Free Weather API: 5 тыс. вызовов в год; годовая бесплатная пробная версия с 10 млн кредитов; платные пакеты от ~€2 400/год
(40–500 тыс. вызовов в месяц). Работает, но для небольшого приложения дороже альтернатив. https://business.meteoblue.com/pricing

Windguru — Station JSON API для живых измерений станций (документирован, бесплатен: stations.windguru.cz/json_api_stations.html) +
Upload API для добавления собственных станций + бесплатные встраиваемые виджеты прогноза (help.php?sec=distr). Официального REST API
прогнозов нет — интеграция прогноза означает встраивание виджета, а не данные. https://stations.windguru.cz/

Солунарный прогноз клёва — api.solunar.org: бесплатно, без авторизации, GET по широте, долготе и дате (мажоры/миноры/луна).
Stormglass API (морская погода + приливы + астрономия): бесплатно 50 запросов в день, выше — платные тарифы. Солунарную математику к
тому же тривиально посчитать самим — функция с нулевой стоимостью. https://solunar.org/ (api.solunar.org)

Garmin/Navionics Marine Charts — мобильный SDK (iOS/Android) + Web API с ежедневно обновляемыми данными глубин, детальными
изобатами и точечными промерами; прямо предлагается аудитории «разработчик приложений, рыболовный форум»; доступ через форму
заявки, цены и условия не публикуются (обсуждаются индивидуально). Единственный легитимный путь к лицензированной батиметрии.
https://developer.garmin.com/marine-charts/ + https://www.garmin.com/en-US/forms/navionics-web-api/

Deeper / Fish Deeper (путь через данные пользователей) — публичного API/SDK нет, но пользователи могут выгружать СВОИ сканы
глубин в CSV (широта, долгота, глубина, время, температура воды) и сырой CSV сонара, плюс NMEA0183 по UDP прямо с устройства.
Механизм: пользователь сам импортирует свои выгрузки в наше приложение — юридически чистый краудсорсинговый слой глубин. Deeper —
литовская компания (Вильнюс), реалистичная цель балтийского делового партнёрства через форму контакта (исследования и коллаборации
приветствуются; формальная партнёрская страница касается только розницы). https://support.deeper.eu/668053 + https://deepersonar.com/en-
us/pages/research-and-surveying-with-deeper-sonar
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Латвийские платники (copes dīķi) — не меньше девяти со своими сайтами и открытыми прайсами: kalnaspulles.lv, albertadiki.lv, sillakas.lv,
pertnieki.lv, udensrozes.lv, plavnas.lv, vipedis.lv, dikis.lv (Draudziņu), bergadiki.lv; каталоги есть на lielaisloms.eu и fishing.lv. ВСЯ запись — по
телефону или почте, системы онлайн-бронирования не нашлось нигде. Механизм: каталог + прямое партнёрство; предложение виджета
бронирования — открытый клин. https://www.lielaisloms.eu/saraksts-interesantakie-copes-diki-latvija

FISHSURFING (прецедент, частично) — чешский агрегатор: более 35 тыс. водоёмов, более 4 тыс. проверенных частных хозяйств по
Европе, бизнес-профили для хозяйств, магазинов и гидов, freemium-тариф PRO; около 500 тыс. пользователей, за проектом стоит купившая
его RSBC Group (Прага). Доказывает: каталог частных хозяйств строится через подключение бизнес-профилей (а не API), но масштаб за ~8 лет
скромный. https://www.fishsurfing.com/en/ + https://www.rsbcgroup.com/en/investment-portfolio/fishsurfing-app-en

Angler's Atlas / MyCatch (прецедент) — хаб гражданской науки с 2018 года: журналы уловов рыболовов передаются государственным и
университетским исследователям по соглашениям об обмене данными (данные совместимы с официальными опросами рыболовов — creel
survey; точечные координаты никогда не публикуются), а спонсируемые ведомствами турниры служат двигателем вовлечения. Доказывает:
позиция B2G-поставщика данных работает и для маленькой компании. https://www.anglersatlas.com/ + https://www.ijc.org/en/mycatch-lets-
anglers-help-scientists-gather-fish-data

onX Fish (прецедент) — бесплатная бета в 2024 году (Миннесота), с 2025-го платно $34,99/год, сейчас около 10 штатов Среднего Запада;
ценность хаба построена на агрегации ПУБЛИЧНЫХ данных (озёрные съёмки штатов, правила, зарыбление, спутниковые снимки) плюс
партнёрство с туристическим бюро (Visit Bemidji). Доказывает: агрегация публичных данных и локальная глубина бьют широту социальной
сети. https://www.onxmaps.com/blog/onx-officially-introduces-onx-fish

Закрыто

Fishbrain — публичного API и встраивания нет (их GitHub — внутренний инструментарий; карты лицензированы у Mapbox); условия прямо
запрещают скрейпинг и автоматизированное извлечение, А ТАКЖЕ «сторонние приложения, взаимодействующие с Сервисами» без
письменного согласия; данные выходят наружу только по договорным исследовательским соглашениям (например, проект по
биоразнообразию Техасского университета). Агрегировать нельзя. https://fishbrain.com/terms-of-service

Облачная батиметрия Deeper (глобальные карты fishdeeper.com / Lakebook) — у агрегированного слоя глубин сообщества нет ни
API, ни программы лицензирования; выгружаются только собственные сканы каждого пользователя. Партнёрская страница касается только
розничных продавцов. https://deepersonar.com/en-us/pages/partnership

Прогнозные данные Windguru — официального API прогнозов нет; существующие интеграции — скрейперы и неофициальные обёртки
(GitHub, Apify), серые по условиям и хрупкие. Санкционированы только данные станций и виджеты.
https://stations.windguru.cz/json_api_stations.html

Модель ECMWF в Windy — полностью исключена из API за любые деньги из-за лицензии ECMWF; а бесплатная пробная версия
юридически непригодна для продакшна (данные намеренно испорчены). https://api.windy.com/point-forecast/pricing

Самообслуживание Navionics/Garmin — опубликованных цен и условий нет; доступ спрятан за формой заявки и переговорами, так что
закладывать его в план запуска нельзя, пока Garmin не одобрит (сроки и стоимость неизвестны). https://www.garmin.com/en-
US/forms/navionics-web-api/

Что это значит для нас

Слой условий (погода, ветер, давление, солунарные окна клёва) — товар ценой €0–990/год: на этапе MVP строить бесплатно на Open-Meteo +
api.solunar.org, позже при необходимости перейти на платные тарифы Windy или OpenWeather. Это обязательный минимум, а не ров.

Единственный доступный защитимый ров по данным — глубины, и к ним ведут два канала: подать заявку на Navionics Web API (рыболовные
приложения — их заявленная аудитория) как лицензированную основу и построить конвейер загрузки CSV из Deeper, чтобы латвийские
рыболовы сами сносили свои сканы в хаб. Юридически чисто, потому что выгрузки принадлежат пользователям, а литовская прописка Deeper
делает формальное балтийское партнёрство правдоподобным.

Хабом НАД действующими приложениями стать нельзя: Fishbrain и FISHSURFING юридически огорожены (запреты в условиях, отсутствие
API). Жизнеспособная позиция — агрегировать государственные и публичные данные + собственный краудсорсинг + партнёрский контент,
ровно по плейбуку onX Fish и MyCatch, и обыгрывать глобальные приложения локализацией, а не интеграцией.

Латвийские copes dīķi — настоящая целина: каждый найденный платник записывает по телефону или почте при открытом прайсе, онлайн-
бронирования нет нигде. Каталог плюс виджет бронирования, бесплатный для владельцев прудов, — дешёвый партнёрский клин, который ни
один глобальный игрок (Fishbrain, FISHSURFING) не станет строить для рынка на 1,9 млн человек.

Проверка жизнеспособности «хаба-агрегатора» на прецедентах: FISHSURFING (чистый каталог и социальный агрегатор) за 8 лет набрал лишь
около 500 тыс. пользователей на всю Европу; onX Fish и MyCatch выросли быстрее, опершись на эксклюзивную интеграцию публичных
данных и партнёрства с государством и туристическими организациями. Для Латвии это довод в пользу того, чтобы хаб вёл с государственных
данных (лицензии, правила, зарыбление) и B2G-репутации в гражданской науке, а коммерческие интеграции оставались гарниром.

Прогноз клёва: наука, фольклор и продукты

Что реально предсказывает клёв (и что миф)

Наука чётко делится на две части: то, что подтверждено, и фольклор. Подтверждено: рыба — существо холоднокровное (эктотерм), поэтому
температура воды, своя для каждого вида, — главный и хорошо задокументированный фактор пищевой активности. Дальше идут вторичные, но
реальные эффекты: растворённый кислород (с порогами, зависящими от температуры), свет и суточный ритм (пики на рассвете и в сумерках),
сезон и нерест, уровень воды в реках. Слабо подтверждено или прямой фольклор: у солунарной (лунно-солнечной) теории по сути нет ни одного
рецензируемого подтверждения для пресноводной любительской рыбалки — строгое исследование на 361 выезде показало нулевую связь, а
температура воздуха переиграла любую солунарную таблицу. Прямое влияние барометрического давления мало́, противоречиво и запутано тем,
что вместе с давлением всегда движутся и сами погодные системы. Ключевая мысль: погода в основном меняет не количество рыбы в водоёме, а её
ловимость — то есть насколько рыба готова клюнуть и насколько её вообще можно поймать. Колебания пищевого поведения способны сдвинуть
CPUE примерно в 10 раз независимо от того, сколько рыбы на самом деле рядом, — и именно на это должен быть нацелен прогноз клёва.
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Опубликованные работы по машинному обучению неплохо предсказывают активность и присутствие рыбаков (78–88%), но нет ни одной
заслуживающей доверия опубликованной модели, которая надёжно предсказывала бы сам клёв по одной лишь среде. Честный потолок точности
здесь скромный. Состояние клёва крайне скоропортящееся — периоды жора часто длятся от минут до пары часов, — и это склоняет чашу весов в
пользу краудсорсинга в реальном времени, а не долгосрочных прогнозов.

Факты

ТЕМПЕРАТУРА ВОДЫ — самый обоснованный фактор, потому что рыба холоднокровна и температура её тела следует за температурой воды;
у каждого целевого латвийского вида есть задокументированный температурный диапазон. Щука: холодноводно-мезотермный вид, активное
питание при ~10–22 °C, летнее предпочтение 18–22 °C. Судак: широкий температурный оптимум у взрослых особей 10,4–26,9 °C; ростовые
исследования дают 20–24 °C (у молоди 25–30 °C). Кумжа и атлантический лосось: оптимум ~10–16 °C, стресс начинается около 20 °C,
семисуточный верхний летальный предел ~25 °C (форель) / 28 °C (мальки лосося). Плотва: очень холодостойка (~4–31 °C), предпочитает 10–
20 °C. Лещ: наиболее активен и нерестится примерно при 12–20 °C. Источники:
https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S0044848611008374 ,
https://assets.publishing.service.gov.uk/media/5a757e3040f0b6397f35edaa/scho1008boue-e-e.pdf , https://en.wikipedia.org/wiki/Common_roach

ПЕРИОДЫ НЕРЕСТА И СЕЗОН хорошо задокументированы и сдвигают питание: щука нерестится ранней весной; судак — при 8–15 °C
(обычно 12–15 °C, апрель–май); лещ — при ~12–20 °C (апрель–июнь). Рыба усиленно кормится перед нерестом и часто уходит с клёва во время
нереста и сразу после него. Источник: https://www.fishingindenmark.info/en/fishing-guide/pike-zander-and-perch ,
https://link.springer.com/article/10.1007/BF02523274

СОЛУНАРНАЯ (ЛУННО-СОЛНЕЧНАЯ) ТЕОРИЯ для пресноводного клёва — по сути фольклор. Рецензируемая проверка (Discover Applied
Sciences, 2023): 361 выезд / 221 день / 1355 часов за пять с лишним лет на форелевых водоёмах штата Юта не выявил НИКАКОЙ значимой
связи между CPUE и любым из семи популярных солунарных сервисов, фазой Луны или лунной освещённостью; ЕДИНСТВЕННЫМ
значимым предиктором оказалась температура воздуха (~1% прироста CPUE на каждые 10 °F). Солунарная теория восходит к Дж. А. Найту (J.
A. Knight, 1926/1936), собрана из народных наблюдений, и её базовый механизм так и остаётся недоказанным. Некоторые лунные эффекты
существуют в приливных и морских системах (например, ~51% из 190 исследований пелагических рыб показывают более глубокое плавание
при большей луне), но на прогноз пресноводного клёва они не переносятся. Источники: https://link.springer.com/article/10.1007/s42452-023-
05379-8 , https://en.wikipedia.org/wiki/Solunar_theory

БАРОМЕТРИЧЕСКОЕ ДАВЛЕНИЕ даёт эффекты малые, противоречивые и во многом смешанные с другими факторами. Самый цитируемый
положительный результат (Stickney & Liu, 1983, большеротый окунь) был мелким эффектом, значимым лишь в одной сезонной подвыборке, и
его невозможно отделить от менявшихся заодно ветра, облачности и дождя. Исследование питания жёлтого окуня показало, что давление НЕ
влияло значимо на объём съеденного. Колебания атмосферного давления ничтожны по сравнению с тем перепадом, который рыба
испытывает, сместившись на несколько сантиметров или метров по глубине, — это подрывает идею прямого «датчика давления» у рыбы.
Физоклистные виды (окунь, судак, щука) выпускают газ из плавательного пузыря медленнее, чем физостомные (лососёвые, карповые), и
считаются чуть более чувствительными к давлению, но это спекуляция о механизме, а не доказанное предсказание клёва. Источники:
https://www.bemidjistate.edu/directory/wp-content/uploads/sites/16/2023/02/2014-VanderWeyst-D.-The-effect-of-barometric-pressure-on-feeding-
activity-of-yellow-perch..pdf , https://activeanglingnz.com/2019/10/13/the-barometric-pressure-myth/ , https://www.nature.com/articles/s41598-025-
32670-y

«ЗАТИШЬЕ» ПОСЛЕ ХОЛОДНОГО ФРОНТА — это консенсус рыбаков, а не строгая наука. Наблюдаемая картина (отличный клёв на
падающем предфронтальном барометре и вялый — на послефронтовом антициклоне с ясным небом) реальна в отчётах рыбаков и
правдоподобно объясняется всей погодной системой (свет, ветер, температура, нарушение цепочки «планктон — корм»), а не давлением как
таковым; восстановление, по анекдотическим данным, занимает два-три дня устойчивой погоды. Относитесь к этому как к эвристике, а не как
к проверенному закону. Источник: https://www.bassresource.com/fishing/spring-cold-front.html

СВЕТ И СУТОЧНЫЙ РИТМ хорошо подтверждены: пики на рассвете и в сумерках (при слабом свете) — самая надёжная временная
закономерность; облачность позволяет рыбе свободнее перемещаться и кормиться, а яркое солнце загоняет её в укрытия и на глубину.
Оптические условия меняют избирательность хищника по добыче у судака (при потемнении и помутнении воды он переключается с окуня на
плотву). Источники: https://www.ncbi.nlm.nih.gov/pmc/articles/PMC4224368/ , https://guidesly.com/fishing/blog/how-weather-affects-fishing-
success

ВЕТЕР — реальный, механистически объяснимый вторичный фактор: ветер ~5–15 миль/ч (примерно 2–7 м/с) сгоняет планктон и малька к
наветренному берегу и концентрирует там хищника, а рябь на поверхности снижает осторожность рыбы и насыщает воду кислородом; свыше
20 миль/ч (~9 м/с) рыбалка ухудшается. Это скорее сигнал «где встать», чем глобальный выключатель клёва. Источник:
https://guidesly.com/fishing/blog/how-weather-affects-fishing-success

РАСТВОРЁННЫЙ КИСЛОРОД важен прежде всего как ограничивающий порог и зависит от температуры (тёплая вода удерживает меньше
кислорода, поэтому летняя жара может подавлять клёв и сгонять рыбу в насыщенные кислородом зоны). Лососёвым нужно более 6,5 мг/л,
они избегают значений ниже 5 мг/л, минимум — около 4 мг/л; чем выше температура, тем больше кислорода требуется для максимального
питания. Это актуально для латвийских летних и эвтрофных озёр и для зимовки подо льдом. Источники:
https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S0044848616303970 , https://activeanglingnz.com/2017/02/23/the-importance-of-dissolved-
oxygen/

УРОВЕНЬ ВОДЫ И РАСХОД — задокументированный реальный эффект, особенно на реках: паводковые импульсы стимулируют
продуктивность и открывают либо закрывают прибрежные места питания и нереста. Улов падает, когда вода отступает от прибрежной зоны;
усилие и улов достигают пика при средних уровнях (дугообразная связь «пригодность для рыбалки × уловистость»). В Латвии есть почасовые
станционные данные по уровню воды и 14-дневные гидрологические прогнозы — так что этот признак реально использовать. Источники:
https://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/10402381.2013.775200 , https://onlinelibrary.wiley.com/doi/10.1155/2024/4876582

КЛЮЧЕВАЯ РАМКА ДЛЯ ПРОГНОЗА: погода меняет ЛОВИМОСТЬ, а не количество рыбы. Здесь ловимость (catchability) — это вероятность,
что рыба клюнет, а не то, сколько её в водоёме. Изменения среды, влияющие на пищевое поведение (температура, свет, плотность корма,
течение), способны сдвинуть CPUE — то есть улов на единицу усилия (сколько рыбы приходится на один час ловли, заброс и т. п.) — примерно
в 10 раз независимо от реального числа рыб; более того, «пространственная и временна́я вариация пищевого поведения может влиять на
CPUE сильнее, чем распределение численности». Прогноз клёва — это по сути модель ловимости, и целиться в неё правильно. Источник:
https://www.researchgate.net/publication/230242506_Effects_of_environmental_variables_on_fish_feeding_ecology_Implications_for_the_performa
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МАШИННОЕ ОБУЧЕНИЕ И CPUE — честное состояние дел. Опубликованные модели хорошо предсказывают активность и присутствие
рыбаков (одни только заходы на сайт озера дают 78% точности для суточного присутствия лодок; 86–88% для помесячного и
пространственного прогноза поведения рыбаков по Канаде), а добавление признаков среды и погоды «заметно не улучшило» предсказание
присутствия. Но это прогноз того, ГДЕ ловят люди, а не того, будет ли клевать рыба. Ни одна заслуживающая доверия опубликованная модель
не предсказывает надёжно отдельный клёв по одной лишь среде; самым сильным одиночным средовым предиктором в чистом форелевом
исследовании была температура воздуха (~1% CPUE на 10 °F). Модели на бустинге, случайном лесе и LightGBM хорошо работают для
РАСПРЕДЕЛЕНИЯ рыбы и пополнения запасов, но не для краткосрочного тайминга клёва. Источники: https://arxiv.org/abs/2409.17425 ,
https://arxiv.org/abs/2402.06678 , https://link.springer.com/article/10.1007/s42452-023-05379-8

ПРИМЕР ИЗ ОТРАСЛИ (Fishbrain BiteTime): сервис объединяет биологию рыб, данные ведомств, погоду (приливы, ветер, луна, атмосферное
давление) и отчёты сообщества об уловах в единый BiteScore по шкале 1–10; сам разработчик признаёт, что точность заметно растёт лишь
после того, как на точке накопится 10+ подтверждённых уловов (модель подстраивается локально), и лучше всего сервис работает там, где
доминирует поведение людей и толпы (людные водохранилища, городские заливы), а не физика воды. По сути это скрытое признание, что
основную предсказательную нагрузку несут краудсорсинговые локальные данные об уловах, а не физическая модель. Источник:
https://fishbrain.com/features/fishing-forecasts

СКОРОПОРТЯЩЕСТЬ: состояние клёва крайне недолговечно. Периоды жора часто короткие всплески — по отчётам, порой всего ~15 минут, и
обычно это рассветное и сумеречное окно слабого света, — растягивающиеся при устойчивой погоде и схлопывающиеся от жары, холода или
яркого солнца. Питание зарыбленной форели идёт по многодневной кривой привыкания (пик через 24–72 часа после зарыбления). Вывод:
отчёт «клюёт прямо сейчас» сохраняет силу примерно от минут до нескольких часов для острого периода, хотя благоприятный многодневный
режим (устойчивая погода, хорошая температура) держится дольше. Источники: https://guidesly.com/fishing/blog/fish-feeding-science-to-catch-
better-bites , https://www.familyfishin.com/post/when-stocked-trout-actually-eat-feeding-windows-timing-and-trigger-conditions

РУССКОЯЗЫЧНЫЕ ИСТОЧНИКИ («прогноз клёва») в подавляющем большинстве — рыбацкий фольклор, а не исследования: они
утверждают, что резкие падения давления гробят клёв, что хищник кормится на плавном предштормовом падении давления
(«предштормовой жор»), что при высоком давлении щука переходит на засадную охоту и что рыба адаптируется к устойчиво высокому или
низкому давлению. Это практические эвристики без единого контролируемого исследования за ними; даже сами русские источники
признают, что мнения о влиянии Луны «расходятся», а прогнозы по своей природе имеют «вероятностный характер». Полезно как язык
интерфейса и априорные ожидания, но не как истина. Источники: https://russian.fishing/blog/fishing-forecast.html ,
https://www.fishingsib.ru/articles/view/62674/

Что это значит для нас

Стройте модель вокруг температуры воды по видам, а не вокруг Луны и давления. Температура (из почасового станционного потока по
температуре воды) плюс видовые температурные кривые — самый защищаемый признак; заложите явные видовые кривые температурной
пригодности (щука, окунь, судак, лещ, плотва, форель, лосось) как основу любого балла клёва.

Позиционируйте продукт честно — как прогноз ЛОВИМОСТИ, а не как рыбопоисковый локатор. Литература говорит, что погода куда сильнее
меняет то, насколько рыбу можно поймать (до ~10× по CPUE), чем то, где рыба находится, — это корректная, научно обоснованная рамка, и
она избавляет от завышенных обещаний.

Относитесь к солунарной теории в лучшем случае как к украшению интерфейса и никогда — как к основному предиктору. Строгое
пресноводное исследование признало её бесполезной для улова, и температура воздуха её обошла; вывести виджет Луны для привычности
пользователю можно, но не давайте ему влиять на балл, иначе унаследуете развенчанный фольклор. Стоит проверить A/B-тестом, нужен ли он
вообще пользователям.

Барометрическое давление используйте только как краткосрочный признак ИЗМЕНЕНИЯ и тренда, а не как абсолютный уровень, и с низким
весом. Защищаемый сигнал — это «устойчиво против быстро меняется / прохождение фронта», а не какое-то магическое значение давления;
сочетайте его с общей картиной погоды (облачность, ветер, фронт), а не превращайте давление в самостоятельного оракула.

Крепко опирайтесь на краудсорсинговые отчёты в реальном времени, потому что состояние клёва скоропортящееся (минуты — часы). Свежие
локальные отчёты «клюёт сейчас», данные по льду и воде — самый ценный сигнал, и он быстро устаревает: продумайте вес по свежести и
затухание (например, резкая скидка спустя несколько часов для острого клёва и более медленная — для многодневных благоприятных
режимов) и показывайте возраст отчёта на видном месте.

Усвойте урок Fishbrain: основную предсказательную нагрузку понесут данные сообщества, а не физическая модель, и только после того, как
накопится достаточно локальных уловов. Закладывайте проблему холодного старта на каждый водоём, локальную подстройку модели по
достижении ~10+ подтверждённых уловов и более сильную опору на отчёты сообщества там, где данных много.

Используйте те признаки, которые латвийские открытые данные реально дают и которые реально подтверждены: суточный ритм (рассвет/
сумерки), сезон и нерест, температуру воды, уровень воды и расход (почасовые станции + 14-дневный гидрологический прогноз — по-
настоящему полезно для речной рыбалки), а также летнюю жару и зимовку подо льдом в контексте растворённого кислорода. Всё это сильнее
Луны и давления по доказательной базе.

Задайте реалистичные ожидания по точности — внутри и в маркетинге. Даже лучшее чистое исследование выжало из сильнейшего средового
фактора крохотный эффект, а машинное обучение с добавлением погоды едва обошло базовые модели в родственной задаче прогноза
рыбацкой активности. Обещайте «выше шансы / где и когда попробовать», а не детерминированное предсказание клёва, и проверяйте
прогноз на уловах, о которых сообщают пользователи, чтобы измерять реальный прирост.

Сделайте нерест, закрытый сезон и температурный стресс полноправными состояниями модели: во время нереста рыба уходит с клёва, а выше
видовых температурных пределов (например, форель и лосось при >20 °C) испытывает стресс — закодируйте эти состояния как подавители
балла, что заодно согласуется с природоохранным посылом (смертность при поимке и отпускании растёт в тёплой воде).

Разделяйте прогнозы по видам и по типу водоёма. Холодноводные лососёвые (форель, лосось), холодноводные хищники (щука, судак, окунь)
и карповые (плотва, лещ) по-разному реагируют на температуру, кислород и свет; единый усреднённый «балл клёва» будет менее убедителен,
чем баллы по видам, а рекам и озёрам нужны разные веса признаков (уровень воды на реках значит куда больше).
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Существующие прогнозы клёва и доверие к ним

Существующие продукты-прогнозы делятся на три уровня: чистые солунарные календари (In-Fisherman, solunar.org, fishingreminder, oRybe.com,
большинство русских и латвийских приложений «прогноз клёва»), оценщики по условиям, накладывающие погоду + давление + Луну (ТипТоп
Рыбалка, Навирит, BassForecast), и гибриды на машинном обучении и краудсорсинге (Fishbrain BiteTime, Actigator). Доверие обратно
пропорционально смелости «обещания клёва»: солунарное ядро прямо опровергнуто рецензируемыми данными (исследование 2023 года не
нашло связи между солунарными значениями и уловом форели, а температура воздуха переиграла любую солунарную метрику), и всё же почти
каждый продукт по-прежнему выносит фазу Луны в число главных входов. Рыбаки на русских и латвийских форумах воспринимают календарные
прогнозы почти как астрологию («вера мала, совпадения почти нулевые»; латвийские рыбаки называют их гороскопами), но те же пользователи
признают, что реальные погодные сдвиги — особенно тренды давления и холодные фронты — действительно двигают рыбу. Ни один продукт не
«сделал всё правильно» убедительно, но устройство Actigator (реальные отчёты об уловах + множественная линейная регрессия, самообучение,
отдельные модели по видам и сезонам, индекс 0–100 вместо обещания) и модель Fishbrain на 2,5 млн уловов указывают на честный образец.
Честный продукт показывает баллы условий с полосами вероятности и объяснением «почему», а не детерминированную гарантию клёва, и
проверяется на отложенных данных об уловах, а не на полевых исследованиях по самоотчётам.

Факты

Fishbrain BiteTime: построен консалтингом Modulai на ~2,5 млн исторических уловов, взятых из базы более чем в 10 млн уловов; фиксирует
~30 географических и средовых атрибутов на улов (температура воздуха, барометрическое давление, ветер, облачность, осадки, фаза Луны,
солнечная радиация и азимут) плюс глобальную климатическую модель, обновляется ежечасно; на выходе — вероятность по видам в течение
дня. Что важно, НИКАКИЕ метрики точности, доверительные интервалы или показатели по видам и регионам публично не раскрыты
(modulai.io/case, fishbrain.com/blog).

Отзывы пользователей о BiteTime смешанные и скорее негативные именно по этой функции: на форумах и в магазинах пишут, что в тарифе
Pro «предсказанные ИИ точки обычно неверны, время клёва, как правило, неправильное, а карты глубин бесполезны»; один пользователь The
Hull Truth говорит, что они «просто выдумывают информацию». Похвала касается социальных функций и поиска точек, а не тайминга клёва
(thehulltruth.com, отзывы в Google Play).

Рецензируемое опровержение солунарного ядра: исследование 2023 года (Discover Applied Sciences / N. Am. J. Fisheries Mgmt, DOI
10.1007/s42452-023-05379-8) показало, что популярные солунарные таблицы НЕ предсказывают улов на единицу усилия на пресноводных
форелевых водоёмах Северной Америки — никакой значимой связи ни с одним солунарным значением, фазой Луны или освещённостью.
Температура воздуха оказалась положительным предиктором и обошла любую проверенную солунарную метрику.

Солунарные сервисы сами признают отсутствие научной базы: FishingReminder заявляет, что «нет конкретной научной формулы,
доказывающей эту теорию верной или ложной»; In-Fisherman признаёт, что прямое влияние фазы Луны «ещё предстоит доказать», и советует
рыбакам «сохранять непредвзятость и отслеживать свои результаты». Критики объясняют мнимые попадания склонностью подтверждения —
попадания запоминаются, промахи забываются.

Actigator (actigator.com, ориентирован на русско- и украиноязычную аудиторию) — самое методологически честное устройство из найденных:
входы = реальные отчёты рыбаков об уловах + погода WeatherStack/NOAA + тренды давления + ветер + температура + облачность + Луна +
геомагнитная обстановка; используется множественная линейная регрессия, сервис «самообучающийся» по мере накопления отчётов, обучает
ОТДЕЛЬНЫЕ модели по видам и сезонам и выдаёт F-Index 0–100 (0–33 низкий / 34–66 умеренный / 67–100 высокий) с почасовой
детализацией на три дня — это балл условий, а не гарантия клёва.

BassForecast продвигает смелую точность (годовое полевое исследование заявляет о 68% большем улове в «ХОРОШИЕ» дни и 305% в
«ЭПИЧЕСКИЕ» дни; выбор приманки совпадает с турнирными паттернами в 86% случаев; переваривает 11 000+ точек данных в день,
AccuWeather + GPS-солунар), но исследование проведено собственными силами (проверено нанятым гидом-профи Джеймсом
Кальдемейером), а не независимо. Пользователи возражают, что сервис «почти каждый день называет посредственным» и понижает далёкие
«эпические» дни до посредственных по мере их приближения — та же претензия, что и к другим.

Настроения на русских форумах (ветка rusfishing.ru «Прогноз и клёв»): «В интернетовские прогнозёры клёва веры мало, совпадения почти
нулевые»; один пользователь поставил 6 разных приложений-прогнозов, и «все показывают разные данные»; циничные реплики: «надо идти
в любое свободное время», «самый клёв всегда на рабочие дни выпадает». При этом они ПРИЗНАЮТ, что ИЗМЕНЕНИЯ погоды и давления (а
не абсолютные значения) влияют на клёв.

Консенсус русскоязычных источников, опирающийся на ихтиологов: активность рыбы отзывается на ИЗМЕНЕНИЯ и нестабильность
давления, а не на конкретное значение («сама величина... не оказывает существенного влияния... рыба меняет активность при скачках»);
большинство советов из интернета про «лучшее давление» — ненаучное авторское мнение. Это совпадает с рецензируемой картиной:
причинных доказательств для абсолютного барометрического давления мало, а температура воды — более устоявшийся фактор питания.

Латвийские рыбаки (copeslietas.lv, parcopi.lv) относятся к календарям клёва как к гороскопам: прогнозы строятся, как гороскопы, на фазах
Луны; отмечают, что те игнорируют повадки рыбы, особенности водоёма и состояние самого рыбака; «лучшее время для рыбалки — когда ты
можешь добраться до воды». Есть и латвийский сервис (fishing-forecast.com/lv, приложение «Zvejas prognoze» от ddidev94).

Качество и прозрачность русских приложений слабые: приложение Навирит «Fishing» имеет рейтинг 1,0★ в RuStore (в основном жалобы на
регистрацию и серверы, отзывов о точности нет), а его собственная документация признаёт, что «пока отсутствуют достаточно убедительные
данные» о пиках питания. Отзывы о ТипТоп Рыбалка в магазине заявляют о 70–90% «совпадений», но это неконтролируемое
пользовательское восприятие, а не измеренная точность, и оно искажено рыбаками, которые «ловят рыбу вне зависимости от прогноза».

Вырисовывается образец честного прогноза: (а) показывать БАЛЛ УСЛОВИЙ / полосу вероятности с порогами (например, >70% идеально,
40–70% смешанно, <40% плохо), а не детерминированное «обещание клёва»; (б) строить модели по видам и по водоёмам; (в) ПОКАЗЫВАТЬ
ПОЧЕМУ (какие факторы — падение давления, потепление воды, фронт — сформировали балл); (г) обучать и проверять на реальных отчётах
об уловах с отложенными данными и публиковать метрики точности, а не полевые заявления по самоотчётам; (д) выводить на первый план
эмпирически подтверждённые факторы (температура воды и воздуха, тренд давления и смена фронта) и понижать фазу Луны до
второстепенного, явно обозначенного фактора.

Продвинутые исследования существуют, но до потребителя не дошли: модель CATCH (свёрточная LSTM) прогнозирует пространственно-
временны́е плотности вероятности улова для управления рыбными запасами — пример вероятностного, пространственно явного вывода,
который заслуживающее доверия краудсорсинговое приложение могло бы воспроизвести на уровне водоёма, а не как единый суточный балл.
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Что это значит для нас

Не продавайте детерминированное «обещание клёва». Каждый продукт, обещающий конкретные периоды клёва (Fishbrain BiteTime,
«ЭПИЧЕСКИЕ» дни BassForecast), собирает самые громкие претензии к точности. Оформляйте вывод как БАЛЛ условий и активности с
полосами вероятности (как F-Index Actigator от 0 до 100 с уровнями низкий/умеренный/высокий) — это защищаемо и совпадает с тем, как
честные сервисы уже подстраховываются.

Опирайтесь на эмпирически подтверждённые сигналы, которые приложение и так получает. Рецензируемые данные поддерживают
температуру воды и ТРЕНДЫ давления / смену фронта (а не абсолютное давление и не фазу Луны) как реальные факторы питания.
Латвийские почасовые станционные данные по уровню и температуре воды и 14-дневные гидрологические прогнозы — настоящее, редко
используемое преимущество: у большинства конкурентов есть только погода по воздуху + солунар.

Понизьте солунар до явно обозначенного второстепенного фактора, не выносите его в заголовок. Исследование 2023 года прямо опровергло
солунарное предсказание, да и сами сервисы признают отсутствие научной базы; русские и латвийские рыбаки уже высмеивают лунные
календари как гороскопы. Держать его как прозрачный вторичный вход (и показывать пользователю его вес) — это способ купить доверие, а
не растратить.

Сделайте краудсорсинговые отчёты об уловах основой проверки и доказывайте точность честно. Отличие от Fishbrain и BassForecast —
прозрачность: обучайте модели по видам и по водоёмам на латвийских отчётах и публикуйте точность на отложенных данных (кривые
калибровки, доля попаданий по полосам балла), а не самоотчётные «70–90% совпадений» и не полевое исследование с нанятым профи,
которое никто не может перепроверить.

Показывайте ПОЧЕМУ, а не только число. Рыбаки не доверяют чёрным ящикам («просто выдумывают информацию»; 6 приложений дают 6
разных ответов). Вывод факторов за каждым баллом (например, «балл вырос: падение давления на 4 гПа + вода потеплела на 1,5 °C за
неделю») превращает догадку в проверяемое утверждение и позволяет скептикам откалибровать собственное доверие.

Ожидайте динамику склонности подтверждения и проектируйте с её учётом. Рыбаки ловят вне зависимости от прогноза и помнят попадания
лучше промахов; встройте в приложение журнал уловов и сравнение «прогноз против результата» (пользователи уже ценят это в ТипТоп
Рыбалка), чтобы продукт и улучшал свои модели, И давал пользователям проверять точность, превращая репутацию «ходячей шутки» в
заслуженное доверие.

Холодный старт — главный риск для краудсорсинговой модели только по Латвии. Собственной модели Fishbrain понадобилось ~2,5 млн
уловов, и её точность, по сообщениям, растёт лишь после 10+ подтверждённых уловов на пользователя или локацию; малый объём латвийских
отчётов означает, что модели по водоёмам поначалу будут тонкими. Заложите изящный откат к прозрачному баллу «только по условиям»
(чётко помеченному как таковой), пока плотность отчётов не позволит перейти к обученным моделям по каждому озеру.

Подстройте тон и язык под скептичную русско- и латвийскоязычную аудиторию. Эти пользователи откликаются на прямоту и иронию, а не на
хайп; прогноз, который открыто говорит «условия благоприятные, но иди, когда можешь, — природа удивляет», зайдёт лучше уверенных
обещаний и совпадёт с тем, как латвийские форумы уже говорят о copes kalendārs.

Приложение: вопросы Константину
(Есть и как интерактивная анкета — HTML-файл, где можно жать варианты и дописывать своё, а в конце одной кнопкой отправить
ответы.)

Костя, привет! Мы с Петром начали продумывать приложение для рыбаков — что-то вроде Waze или gdebenz.ru, только про клёв: кто-то отметил
«клюёт здесь», остальные видят живую карту. С геймификацией и репутацией отчётов. Ты — наш главный эксперт по реальной рыбалке в Латвии,
поэтому первые, самые главные вопросы — тебе. Можно отвечать голосовыми, в любом порядке, коротко.

1. Главный парадокс. Бензин репортить легко — тебе не жалко, топлива от этого меньше не станет. А точка — это капитал: расскажешь, и
завтра там толпа. Ты сам когда-нибудь готов сказать, где клюёт? Кому, когда и с какой точностью — «на Кишэзерсе окунь активный» или
прямо точку?

2. Что заставило бы тебя репортить? Варианты: видишь чужие свежие отчёты, только если сам делишься («дай — получи»); точка
публикуется с задержкой или только до водоёма; закрытые круги для своих; репутация и статус. Что из этого сработало бы на тебе и твоих
знакомых?

3. Минимальный отчёт. Представь: берег, холодно, руки мокрые. Что ты реально готов вбить за 15 секунд? «Клюёт / вяло / глухо / людно» +
вид рыбы + способ — достаточно? Что лишнее, чего не хватает?

4. Насколько остро в Латвии стоит «не палить точки»? Были случаи, когда место спалили и оно умерло? И будут ли, по-твоему,
специально врать — постить «клюёт» в другом месте, чтобы увести народ?

5. Кто первый пользователь? «Средний про» — это кто: спиннингисты вокруг Риги, фидеристы, зимники, платники, Латгалия? С кого
начинать? И где эти люди сидят сейчас — какие форумы, группы, чаты реально живые (ribak.lv? Fishing LV в фейсбуке? copeslietas.lv?)

6. Зимняя рыбалка и лёд. Толщину и состояние льда репортить не жалко — это безопасность, а не точки. Стал бы ты этим пользоваться и сам
отмечать? Может ли лёд быть тем, с чего всё начнётся (сезон, привычка), а клёв — вторым слоем?

7. Доверие. Как понять, что отчёт настоящий? Фото обязательно? Подтверждения других рыбаков («тоже клюёт»)? Рейтинг надёжности автора,
который растёт, когда его отчёты подтверждаются?

8. Платники (copes dīķi). Владельцам платных водоёмов трафик наоборот нужен — «вчера запустили, сегодня клюёт». Нормальная стартовая
площадка или «настоящим» рыбакам неинтересно?

9. Закон и браконьеры. В Латвии наказывали по фото из соцсетей, лососёвые реки патрулируют. Где приложение обязано молчать (нерест,
охраняемые реки), чтобы не стать картой для браконьеров?

10. За что ты сам заплатил бы? И за что точно нет? (Fishbrain больше всего ненавидят за то, что он спрятал чужие отчёты за платную
подписку.)
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11. Встречный вопрос: чего тебе сейчас больше всего не хватает перед выездом — где клюёт, можно ли тут ловить по правилам, прогноз, лёд,
компания?

Документ подготовлен 2 июля 2026. Все цифры и утверждения снабжены ссылками на источники внутри разделов; отмеченные как «оценка»
или «заявление вендора» требуют проверки. Источник исследования — восемь параллельных агентов с поиском по латышским, русским и
английским материалам.


